125

ANALISIS PENGARUH LABEL HALAL DAN HARGA PRODUK TERHADAP PREFERENSI KONSUMEN DALAM KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi Kasus pada Toko Kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara)

Skripsi diajukan untuk melengkapi

persyaratan mencapai gelar Sarjana Ekonomi

oleh

Dwi Rizky Larasati
NPM: 41183402160161
[image: image38.png]"45 "

BEKASI




Program S-1

Jurusan Manajemen
UNIVERSITAS ISLAM “45”

FAKULTAS EKONOMI

BEKASI

2021

TANDA PERSETUJUAN SKRIPSI

ANALISIS PENGARUH LABEL HALAL DAN HARGA PRODUK TERHADAP PREFERENSI KONSUMEN DALAM KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi Kasus pada Toko Kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara)
Tanggal: 20 Januari 2021
oleh

Dwi Rizky Larasati
NPM: 41183402160161

Disetujui,

Pembimbing
Dr. Husnul Khatimah,S.E., M.Si.
Mengetahui,

Dekan Fakultas Ekonomi 

Ketua Jurusan Manajemen

Isti Pujihastuti, S.E., M.E.


Rinda Siaga Pangestuti, S.E., M.S.M.

TANDA PENGESAHAN SKRIPSI

ANALISIS PENGARUH LABEL HALAL DAN HARGA PRODUK TERHADAP PREFERENSI KONSUMEN DALAM KEPUTUSAN PEMBELIAN (Studi Kasus pada Toko Kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara)

Tanggal: 27 Januari 2021

oleh

Dwi Rizky Larasati
NPM: 41183402160161

Diuji oleh

  Penguji I 
                         Penguji II

Tuti Sulastri, Dra., M. M.


                Rusham, S.E., M.M.
Mengetahui, 

Pembimbing

Dr. Husnul Khatimah,S.E., M.Si.
Dekan Fakultas Ekonomi 

 Ketua Jurusan Manajemen

Isti Pujihastuti, S.E., M.E.


Rinda Siaga Pangestuti, S.E., M.S.M.

PERNYATAAN KEASLIAN PENELITIAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

Nama


: Dwi Rizky Larasati
NPM


: 41183402160161
Program Studi

: Manajemen

Fakultas

: Ekonomi

E-mail


: dwirizkylarasati09@gmail.com
Dengan ini menyatakan dengan sesungguhnya bahwa penelitian saya yang berjudul “Analisis Pengaruh Label Halal dan Harga Produk Terhadap Preferensi Konsumen dalam Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Toko Kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara)” bebas dari plagiarisme. Rujukan penulisan sudah sesuai dengan teknik penulisan karya ilmiah yang berlaku umum. 

Apabila di kemudian hari dapat dibuktikan adanya unsur plagiarisme tersebut, saya bersedia menerima sanksi sesuai dengan peraturan perundangan yang berlaku. 

Bekasi, 27 Januari 2021

Yang membuat pernyataan

Dwi Rizky Larasati
ABSTRAK
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Analisis Pengaruh Label Halal Dan Harga Produk Terhadap Preferensi Konsumen Dalam Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Toko Kue Beensae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara)
xiv + 133 + 21 tabel + 4 gambar + 16 lampiran
Kata Kunci :Label Halal, Persepsi Harga, Keputusan Pembelian

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh Label Halal dan Persepsi Harga sebagai upaya dalam meningkatkan Keputusan Pembelian pada Toko Kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara. 


Populasi penelitian ini adalah seluruh konsumen pada BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. Sampel penelitian ini adalah seluruh konsumen pada BeenSae Bakery Kaliabang Tengah berjumlah 100 orang. Penentuan sampel pada penelitian ini menggunakan metode Random Sampling. Penggunaan metode yang digunakan adalah statistik deskriptif. Untuk analisis data menggunakan uji statistik dan perhitungan menggunakan analisis regresi berganda yang dihitung menggunakan perangkat lunak Statistic Product and Service Solution 24.0 (SPSS 24.0).


Apabila ditinjau secara parsial diperoleh hasil dari variabel label halal berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai uji t hitung sebesar 0,950 dengan angka signifikan 0,334 atau lebih besar dari 0,05 maka H0 diterima dan Ha ditolak, artinya  terdapat pengaruh positif yang tidak signifikan antara label halal terhadap keputusan pembelian  pada konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara. Variabel persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai uji t hitung sebesar 9,442 dengan angka signifikan sebesar 0,000 atau lebih kecil dari 0,05 maka H0 ditolak, Ha diterima, artinya ada pengaruh positif yang signifikan antara persepsi harga terhadap keputusan pembelian pada konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Bekasi Utara. Pengaruh label halal dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian sebesar 72,6% sedangkan sisanya 27,4% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain.
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BAB I
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Ada banyak macam dan ragam toko kue, dari toko kue yang terkenal sampai toko kue biasa, dari yang harganya mahal sampai yang harganya murah. Setiap toko kue memiliki ciri khas dan produk unggulannya sendiri. Kue/cake yang termasuk kedalam jenis makanan ringan ini juga biasa dijadikan sebagai buah tangan dalam bersilaturahmi bagi sebagian masyarakat Indonesia, khususnya daerah Bekasi Utara. Salah satu jenis kue/cake tart yang sudah umum sebagai simbol perayaan ulang tahun memiliki perputaran yang cukup pesat, dimana hampir setiap hari ada saja seseorang yang bertambah usianya. Jenis kue/cake lain seperti lapis surabaya, bronis kukus/panggang, bolu gulung, dan sebagainya juga cukup diminati konsumen sebagai camilan sehari-hari di rumah. 
Salah satu toko kue yang cukup diminati di daerah Bekasi adalah toko kue BeenSae Bakery yang didirikan dan dikembangkan oleh Wahyu Sulistyowati. Berdiri pada tahun 2008, dan sudah memiliki 6 cabang outlet di Bekasi. BeenSae Bakery sudah memiliki sertifikasi halal dari MUI. Namun, untuk saat ini masa berlaku sertifikasi halal tersebut sudah kadaluwarsa. 

Gambar 1.1

Logo BeenSae Bakery
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Sumber: Facebook.com/beensaecookies (11 september 2020)
Mengingat masyarakat Bekasi mayoritas adalah muslim, maka para pengusaha toko kue juga sepatutnya memahami bagaimana pola hidup masyarakat muslim. Dalam memenuhi kebutuhan hidupnya, islam mensyariatkan agar umat muslim memperhatikan aspek kehalalan. Dalam surat An-Nahl difirmankan : “Maka makanlah yang halal dari rezeki yang telah diberikan Allah kepadamu; dan syukurilah nikmat Allah jika kamu hanya kepada-Nya saja menyembah”.

(QS. An-Nahl/16:114). Dari surat tersebut Allah hanya memerintahkan umat manusia mengkonsumsi makanan yang halal saja. Halal atau tidak merupakan suatu kemanan pangan yang mendasar bagi umat muslim. Sumarwan (2011 : 209) menyatakan bahwa konsumen islam pasti akan cenderung memilih produk yang telah dinyatakan halal daripada produk yang belum dinyatakan halal oleh lembaga yang berwenang. Maka dari itu adanya label halal pada suatu produk dapat mempengaruhi keputusan pembelian seorang konsumen, khususnya konsumen muslim yang menjadi mayoritas di Indonesia.

Gambar 1.2

Presentasi Sertifikasi Halal LPPOM MUI
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Sumber: LPPOM MUI

Dari data gambar di atas dapat dilihat bahwa terdapat penurunan produk berlabel halal, dimana pada tahun 2018 jumlah produk berlabel halal di seluruh Indonesia sebanyak 17.398 dan menduduki peringkat pertama selama 8 tahun (2012-2019). Namun, pada tahun 2019 jumlah produk berlabel halal hanya sebanyak 15.495. Seiring berjalannya waktu jumlah produk pun berkembang secara pesat, tetapi tidak seimbang dengan data produk yang sudah berlabelisasi halal dan data jumlah perusahaan yang ada.

Label halal adalah salah satu faktor yang dapat mempengaruhi keputusan pembelian. Namun, sangat disayangkan tidak semua toko kue di Bekasi memiliki label halal dan juga harga produk yang sesuai dengan kualitas, khususnya toko-toko kue kecil/UKM. Masyarakat saat ini juga kurang memperhatikan kehalalan suatu produk, padahal untuk memproduksi suatu produk khususnya makanan tidak hanya memperhatikan bahan bakunya saja, tetapi juga kehalalannya, karena dengan menjalani ajaran agama, menghendaki agar produk-produk yang dikonsumsi terjamin kehalalannya dan kebersihannya secara hukum. 

Dengan adanya pencantuman label halal konsumen muslim jadi terlindungi. Pelabelan yang benar sesuai dengan ketentuan yang berlaku akan membentuk terciptanya perdagangan yang jujur dan bertanggung jawab, sehingga akan memudahkan dalam pengawasan keamanan pangan, dan melindungi konsumen dari persepsi yang salah.

Dalam pembahasan mengenai label halal, setiap usaha harus memiliki label halal pada produknya, terutama bagi produk makanan dan minuman, agar konsumen tidak ragu dalam memutuskan pembeliannya.

Labelisasi halal merupakan salah satu faktor penting dalam kegiatan pemasaran bagi perusahaan makanan/minuman di Indonesia, karena mayoritas masyarakatnya beragama islam. Konsumen yang mentaati aturan agama untuk mengkonsumsi makanan dan minuman halal tentu akan mencari tahu dahulu kehalalan produk yang ingin mereka beli. Dari hasil mencari tahu produk tersebut,  muncul persepsi konsumen maka konsumen akan memutuskan apakah akan membeli produk tersebut atau tidak. Pemberian label halal dalam produk juga menjadi salah satu faktor keputusan konsumen dalam membeli suatu produk yang diinginkan.

Gambar 1.3

Sertifikat halal kadaluwarsa
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Sumber: Owner BeenSae Bakery
Pada gambar di atas terlihat bahwa masa berlaku dari sertifikat halal yang dimiliki BeenSae Bakery sudah habis sejak tanggal 8 Mei 2020. Apabila dalam hal label halal ini BeenSae tidak menyegerakan memperpanjang sertifikat halalnya maka akan berpengaruh kepada keputusan pembelian bagi konsumen yang memang mementingkan kehalalan produk sebelum membeli produk. 

Faktor yang juga mempengaruhi keputusan pembelian konsumen adalah  harga. Harga adalah sejumlah uang yang dibebankan atas suatu produk dan jasa, atau jumlah dari nilai yang ditukar konsumen atas manfaat-manfaat karena memiliki atau menggunakan produk atau jasa tersebut (Kotler dan Amstrong, 2001 : 439). Harga merupakan faktor yang sensitif bagi konsumen karena konsumen selalu melakukan berbagai pertimbangan ketika melakukan keputusan pembelian. Teori tersebut juga didukung oleh Widada (2015 : 3) dalam penelitiannya pada konsumen PT Indofood yang menyatakan bahwa konsumen akan memutuskan keputusan pembeliannya apabila perusahaan dapat menentukan harga dengan baik dan tepat.

Persoalan mengenai harga dari suatu produk juga tidak dapat disepelekan, karena harga adalah suatu unsur yang dapat meningkatkan pendapatan/laba perusahaan. Penetapan harga merupakan suatu masalah, bilamana perusahaan telah menetapkan suatu produk baru dan menetapkan harga pertama kalinya. Penetapan harga sering menjadi persoalan yang rumit. Menetapkan harga terlalu tinggi menyebabkan penjualan menurun, akan tetapi jika menetapkan harga terlalu rendah juga akan mengurangi pendapatan yang diperoleh perusahaan.

Selain label halal yang sudah kadaluwarsa, BeenSae Bakery juga memiliki harga yang bisa dibilang cukup tinggi dibandingkan dengan harga pesaing di sekitarnya. Berikut bukti perbedaan harga yang sudah peneliti rangkum dari toko kue BeenSae Bakery dan BuTri Cake&Bakery.

Tabel 1.1

Perbedaan harga BeenSae Bakery dan BuTri Cake & Bakery (2020)

	Nama Produk
	BeenSae Bakery
	BuTri Cake & Bakery

	Brownies Kukus (20x20)
	Rp 66.000
	Rp 44.000

	Brownies Panggang (30x10)
	Rp 43.000
	Rp 35.000

	Black Forest (15x15)
	Rp 75.000
	Rp 69.000


Sumber: Owner BeenSae Bakery dan GoFood Butri Cake & Bakery (2020)
Harga yang rendah belum menjadi jaminan bahwa produk tersebut akan memenangkan persaingan. Namun bagi konsumen harga yang pas adalah uang yang dikeluarkan seimbang dengan manfaat yang didapat. Berdasarkan bukti perbedaan harga di atas, maka dampak yang akan dirasakan yaitu berkurangnya konsumen dan juga omset perusahaan. Untuk memperbaiki masalah tersebut seharusnya BeenSae dapat menetapkan harga yang lebih sesuai lagi dan dapat diterima dengan baik oleh para konsumennya, sehingga konsumen dapat bertambah dan juga tidak berpindah ke toko lain.

Kehalalan dan persepsi harga produk sangat berdampak kepada keputusan pembelian. Sebagai perusahaan bisnis yang menghasilkan produk makanan/minuman, perusahaan harus memiliki tujuan untuk memberikan keyakinan kehalalan produk yang dijual kepada konsumen, agar konsumen yakin. Dari segi harga perusahaan juga harus menetapkan dengan tepat sesuai keuntungan yang akan didapat oleh konsumen. Oleh karena itu, konsumen memiliki persepsi berbeda-beda akan label halal dan tingkatan harga, apabila pihak perusahaan kurang tanggap dalam menyikapi kedua hal tersebut, tentunya konsumen akan berpindah pada produk lainnya.

Berdasarkan uraian di atas, maka peneliti tertarik untuk mengkaji masalah tersebut dengan mengadakan penelitian dengan judul “Analisis Pengaruh Label Halal, dan Harga Produk Terhadap Preferensi Konsumen dalam Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Toko Kue Beensae Bakery Kaliabang Tengah, Bekasi Utara)”. 
1.2 Perumusan Masalah
Berdasarkan penjelasan latar belakang masalah di atas, maka dapat dirumuskan rumusan masalah, yaitu:

1. Apakah label halal berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Kota Bekasi Utara?

2. Apakah persepsi harga berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian pada produk BeenSae Bakery Kaliabang Tengah Kota Bekasi Utara? 

1.3 Tujuan dan Manfaat Penelitian
Adapun tujuan dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Untuk menganalisis pengaruh label halal terhadap keputusan pembelian pada toko kue BeenSae Bakery.

2. Untuk menganalisis pengaruh persepsi harga terhadap keputusan pembelian pada toko kue BeenSae Bakery. 
Adapun manfaat dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

1. Bagi BeenSae Bakery.

Hasil penelitian dapat sebagai masukan dan pertimbangan bagi BeenSae Bakery untuk menetapkan kebijakan dan strategi dibidang pemasarannya terutama dibidang label halal dan harganya dalam mempertahankan keputusan pembelian.

2. Bagi Pihak Lain

Hasil penelitian dapat sebagai masukan dan referensi terhadap disiplin ilmu pengetahuan serta dapat menjadi bahan acuan bagi penelitian selanjutnya.

1.4 Ruang Lingkup atau Pembatasan Masalah
Untuk memfokuskan penelitian ini agar masalah yang diteliti memiliki ruang lingkup dan arah yang jelas, peneliti membatasi ruang lingkup masalah sebagai berikut:

1. Permasalahan penelitian yang dibahas dibatasi pada pengaruh label halal dan persepsi harga produk terhadap keputusan pembelian produk BeenSae Bakery Kaliabang Tengah.

2. Unit analisis difokuskan pada masyarakat sekitar toko BeenSae Bakery Kaliabang Tengah.

3. Pembahasan difokuskan pada deskripsi pengaruh label halal dan persepsi  harga produk terhadap keputusan pembelian produk BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. 
1.5 Sistematika Pelaporan
Untuk mempermudah pembahasan penelitian ini penulis melaporkan secara sistematis sehingga diperoleh gambaran secara garis besar. Sistematika pelaporan dalam penelitian ini dirinci sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN


Bab ini mengemukakan tentang latar belakang masalah dalam penelitian, perumusan masalah pada penelitian, tujuan dan manfaat penelitian, ruang lingkup atau pembatasan masalah pada penelitian, serta sistematika pelaporan dalam penelitian.

BAB II TINJAUAN PUSTAKA



Bab ini menjelaskan tentang teori yang dijadikan penulis sebagai landasan dalam penelitian, berhubungan dengan topik yang dibahas yaitu pengertian perilaku konsumen, pengetian labelisasi/label, pengertian produk halal, pengertian harga, pengertian keputusan pembelian, hubungan antar variabel, kajian hasil penelitian terdahulu, kerangka pemikiran serta hipotesis penelitian.
BAB III METODE PENELITIAN


Bab ini menggambarkan cara mencari kebenaran dan asas-asas gejala alam, masyarakat atau kemanusiaan, berdasarkan disiplin ilmu yang bersangkutan  atas topik yang dipilih. Metode penelitian yang digunakan disesuaikan dengan paradigma penelitian yang dianut, yaitu penelitian kuantitatif.  Bab ini meliputi desain penelitian, instrumen penelitian, serta teknik analisis data.

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN


Bab ini menguraikan hasil penelitian yang didapatkan, dan bagaimana pola hubungannya dengan teori yang telah ada sesuai dengan paradigma penelitian yang dianut. Bab hasil penelitian dan pembahasan meliputi deskripsi objek penelitian, deskripsi subjek penelitian, profil responden, deskripsi analisis data atas variabel (variabel X1 Label Halal, variabel X2 Persepsi Harga dan variabel Y Keputusan Pembelian), deskripsi hasil uji validitas dan reliabilitas, hasil uji statistik deskriptif, hasil uji asumsi klasik, hasil uji hipotesis serta pembahasan.
BAB V SIMPULAN DAN SARAN


Bab ini merupakan bab terakhir dalam penyusunan skripsi yang berisi simpulan berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan label halal dan persepsi  harga terhadap keputusan pembelian produk BeenSae Bakery, serta saran-saran yang sekiranya dapat diberikan dan bermanfaat bagi Toko BeenSae Bakery dalam mengembangkan label halal, harga dan keputusan pembelian. 

BAB II
TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Perilaku Konsumen
2.1.1 Pengertian Perilaku Konsumen

Perilaku konsumen merupakan suatu bagian dari perilaku manusia yang saling berkaitan. Studi tentang perilaku konsumen dibidang pemasaran bertujuan untuk mengetahui keinginan maupun kebutuhan konsumen yang senantiasa berubah-ubah sebagaimana cara agar seorang konsumen bersedia untuk membeli barang atau jasa perusahaan pada saat mereka butuhkan.  American Marketing Association (AMA) mengemukakan bahwa perilaku konsumen merupakan suatu interaksi dinamis antara afeksi dan kognisi, serta perilaku, dan lingkungannya, dimana manusia melakukan kegiatan pertukaran dalam hidupnya (Khodijah dan Saino, 2014).

Setiadi (2003 : 3) juga menyatakan bahwa perilaku konsumen adalah tindakan langsung terlibat dalam mendapatkan, mengkonsumsi, dan menghabiskan produk maupun jasa, termasuk proses keputusan yang mendahului dan menyusuli kegiatan ini.

Teori perilaku konsumen yang lebih mendalam lagi dijelaskan oleh Schiffman dan Kanuk (2008 : 6), bahwa perilaku konsumen adalah perilaku yang menggambarkan cara individu mengambil keputusan untuk memanfaatkan sumber daya mereka yang tersedia (waktu, uang, dan usaha) guna membeli barang-barang yang berhubungan dengan konsumsi.

2.1.2 Faktor-faktor yang Memengaruhi Perilaku Konsumen

Menurut Kotler (2008 : 25) terdapat empat faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen, diantaranya:

1. Faktor Kebudayaan
Faktor kebudayaan berpengaruh luas dan mendalam terhadap perilaku konsumen. Faktor kebudayaan terdiri dari : budaya, sub budaya, dan kelas sosial.
2. Faktor Sosial
Selain faktor budaya, perilaku seseorang konsumen dipengaruhi oleh faktor-faktor sosial. Faktor sosial terdiri dari : kelompok, keluarga, status sosial.
3. Faktor Pribadi
Faktor pribadi yang memberikan kontribusi terhadap perilaku konsumen terdiri dari : usia dan tahap siklus hidup, pekerjaan dan lingkungan ekonomi, gaya hidup, kepribadian dan konsep diri.

4. Faktor Psikologis

Pilihan pembelian seseorang dipengaruhi oleh empat faktor psikologi, yaitu : motivasi, perserpsi, pembelajaran, keyakinan dan pendirian.

Faktor budaya mempunyai pengaruh yang luas dan mendalam. Studi mengenai semua aspek masyarakat yaitu bahasa, pengetahuan, hukum, dan adat yang memberikan karakter dan kepribadian khusus bagi masyarakat yang bersangkutan. Pemasar harus memahami peran yang dimainkan oleh budaya, sub budaya dan kelas sosial pembeli. Budaya adalah kumpulan nilai dasar, persepsi, keinginan dan perilaku yang dipelajari oleh anggota, masyarakat dari keluarga dan institusi penting lainnya (Kotler dan Amstrong, 2008 : 159). Budaya dipelajari sebagai bagian dari pengalaman sosial. Hal tersebut diperoleh dari belajar formal, informal, dan teknis. Budaya dikomunikasikan kepada masyarakat melalui bahasa umum dan melalui simbol yang diketahui umum, karena pikiran manusia memiliki kemampuan untuk menyerap dan memproses komunikasi secara simbolik.

Kelas sosial (social class) adalah pembagian masyarakat yang relatif permanen dan berjenjang dimana anggotanya berbagi nilai, minat, dan perilaku yang sama (Kolter dan Amstrong, 2008 : 163). Pemasar tertarik pada kelas sosial karena orang di dalam kelas sosial tertentu cenderung memperlihatkan perilaku pembelian yang sama. Kelas sosial memperlihatkan selera produk dan merek yang berbeda, seperti dibidang pakaian, perabot, aktivitas bersantai, dan mobil.

Pengaruh pribadi kerap memainkan peranan penting dalam pengambilan keputusan, khususnya bila ada tingkat keterlibatan yang tinggi dan beresiko yang dirasakan dari produk dan jasa yang memiliki fasilitas publik. Pengaruh pribadi diekspresikan melalui cara tradisional yang dijadikan acuan sebagai pemimpin opini, artinya adalah orang dapat dipercaya yang dipacu sebagai pemberi pengaruh, diterima sebagai sumber informasi mengenai pembelian dan pemakaian. Karakter pribadi yang dimiliki oleh setiap orang akan berbeda, perbedaan kepribadian ini akan membuat adanya cara pandang yang berbeda terhadap suatu permasalahan yang sama, sehingga persepsi ini akan mencerminkan sikap dan kebiasaan seseorang yang tidak akan dimiliki oleh orang lain secara sama. Pengambilan keputusan pembelian juga dipengaruhi oleh karakteristik pribadi.

Faktor psikologis kerap memainkan peranan penting dalam perilaku konsumen, dimana konsumen memilih produk dan merek berdasarkan pada bagaimana mereka berpikir, merasakan dan bernalar. Menganalisis apa yang mendorong emosi dan tanggapan konsumen melalui riset dapat membantu perusahaan menempatkan produk atau layanan mereka untuk lebih sering dipilih konsumen.

2.2 Labelisasi Halal
2.2.1 Definisi Labelisasi Halal

Labelisasi halal merupakan suatu sistem yang menggambarkan suatu produk yang telah melalui proses yang baik dan benar sehingga mengindikasikan kualitas suatu produk. Sebelum memaparkan pengertian label halal secara umum, terlebih dahulu penulis menjelaskan dari keduanya, sehingga melahirkan sebuah persepsi yang baik mengenai pengertian tersebut.

Labelisasi adalah kata yang berasal dari bahasa inggris “label” yang berarti “nama” atau memberi sedangkan dalam termonologi materi ini bagian dari sebuah barang yang berupa keterangan (kata-kata) tentang barang tersebut atau penjualannya.

Menurut Kotler dan Amstrong (2010 : 255), label halal adalah pencantuman tulisan atau pernyataan halal pada kemasan produk untuk menunjukan bahwa produk yang dimaksud berstatus sebagai produk halal. Label merupakan bagian yang tidak terpisahkan dari suatu produk yang menyampaikan informasi mengenai produk dan penjual. 

Labelisasi halal mempunyai tujuan untuk memenuhi tuntutan pasar (konsumen) secara universal. Maka apabila tuntutan itu bisa terpenuhi, secara ekonomi para pebisnis Indonesia akan mampu menjadi tuan rumah dari segi produk yang dipasarkan, tujuan lain yang sangat mendasar adalah melindungi akidah para konsumen terutama yang beragam islam. Artinya dengan adanya labelisasi, para konsumen muslim tidak akan lagi ragu dalam mengomsumsi sesuatu yang dibutuhkan.

Label halal adalah perizinan pemasangan kata “halal” pada kemasan produk dari suatu perusahaan oleh BPOM. Izin pencantuman label halal pada kemasan produk yang dikeluarkan oleh BPOM didasarkan rekomendasi MUI dalam bentuk sertifikat halal MUI. Sertifikat halal MUI dikeluarkan oleh MUI berdasarkan hasil pemeriksaan LP BPOM MUI. Dengan demikian label halal adalah label yang diberikan pada produk yang telah memenuhi kriteria halal menurut agama islam.

Sunyoto (2012 : 124), menyatakan bahwa label adalah bagian dari sebuah yang berupa keterangan (kata-kata) tentang barang tersebut atau penjualannya.

Sementara itu, menurut Kotler dan Amstrong (2010 : 254), label adalah merek sebagai nama, istilah, tanda, lambang, desain, atau kombinasinya, yang dimaksudkan untuk mengidentifikasikan barang atau jasa dari salah satu penjual atau kelompok penjual dan membedakan mereka dari para pesaing.

Berdasarkan penjelasan tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa label adalah sautu merek yang melekat pada produk tertentu yang mengindikasikan suatu kualitas.

Selain itu, menurut Sunyoto (2012 : 125) ada beberapa tipe-tipe label secara spesifik yang mempunyai pengertian berbeda antara lain:

a. Label produk (product  label) adalah merek yang diletakkan pada produk atau kemasan atau semata-mata berfungsi sebagai merek.

b. Label merek (brand label) adalah nama merek yang diletakkan pada pengemasan produk.

c. Label tingkat (grade label) yaitu label yang mengidentifikasikan kualitas produk melalui huruf, angka, atau abjad, misal beras kualitas 1,2,3.

d. Label deskriptif (descriptif label) yaitu label yang memberikan informasi tentang penggunaan, pemeliharaan penampilan dan ciri lainnya, misal susu bayi.

Menurut Kotler dan Keller (2009 : 29), label mempunyai fungsi sebagai berikut: 

1. Pengenal, yaitu label sebagai identitas pengenal produk. 

2. Pemeringkat, yaitu label dapat menunjukkan kelas produk. Seperti pada produk buah peach yang diberi label A, B, C dan seterusnya. 

3. Penjelas, yaitu label berfungsi untuk menjelaskan tentang produsen, lokasi produksi, waktu produksi, komposisi produk, dan cara penggunaan produk. 

4. Promosi, yaitu melalui grafis yang menarik.

Berdasarkan itu pula, pencantuman label banyak dipengaruhi oleh penetapan harga perunit, masa kadaluwarsa, dan pencantuman besarnya nilai gizi. Sejak lama terdapat persoalan hukum yang berhubungan dengan label ini. Label bisa menyesatkan konsumen atau dapat pula gagal menjelaskan isi produk yang penting, atau gagal mencakup peringatan keamanan produk. Para penjual harus menjelaskan bahwa label mereka berisi informasi sesuai informasi yang ditulis sebelum memperdagangkan produknya. Pembahasan tentang pencatuman keterangan pada label tersebut harus berbahasa Indonesia, selain itu keterangan harus benar dan tidak menyesatkan, baik mengenai tulisan, gambar atau bentuk apapun lainnya.

Pengaturan pencatuman pernyataan tentang manfaat pangan bagi kesehatan dalam label menurut pasal 6 ayat (1) PP label dan iklan pangan hanya dapat dilakukan apabila didukung oleh fakta ilmiah yang dapat dipertanggungjawabkan dan diwajibkan agar label ditulis dengan menggunakan bahasa Indonesia, angka arab atau huruf latin. Ketentuan ini berlaku mengikat tidak hanya terhadap pangan yang diproduksi di dalam negeri, namun berlaku juga terhadap pangan yang dimasukkan ke dalam wilayah Indonesia untuk diperdagangkan. Atas dasar pengaturan dalam UU pangan dan PP label dan iklan pangan inilah pemerintah membuat ketentuan mengatur mengenai label yang pengaturan pelaksanaan dan UU pangan yang mengatur lebih lanjut dan terperinci mengenai pelabelan termuat di dalam peraturan pemerintah No. 69 mulai diberlakukan sejak tanggal 21 Juli 1999.

Qardhawi (Ath-Thawil, 2016) dalam Bulan, dkk. (2017 : 731), mendefinisikan halal sebagai segala perkara yang dibolehkan, tidak mengandung transaksi yang terlarang secara syariat, dan telah dilegitimasi oleh syariat untuk memberlangsungkan perkara tersebut. Di dalam undang-undang nomor 33 tahun 2014, tentang jaminan produk halal dijelaskan bahwa produk halal adalah produk yang telah dinyatakan halal sesuai dengan syariat islam.

Dalam peraturan pemerintah nomor 69 tahun 1999, tentang label dan iklan pangan, label pangan adalah setiap keterangan mengenai pangan yang berbentuk gambar, tulisan, kombinasi keduanya, atau bentuk lain yang disertakan pada pangan, dimasukkan kedalam, ditempelkan pada, atau merupakan bagian kemasan pangan, yang selanjutnya dalam peraturan pemerintah ini disebut label. Sedangkan di dalam undang-undang nomor 33 tahun 2014, tentang jaminan produk halal menyebutkan bahwa yang dimaksud dengan label halal adalah tanda kehalalan suatu produk.

Dengan demikian deifinisi halal berdasarkan Al-Qur’an dan Hadist sangat simpel dan jelas. Segala sesuatu yang baik bagi tubuh, akal dan jiwa maka hukumnya halal. Dalam firman Allah SWT. 

وَكُلُوا۟ مِمَّا رَزَقَكُمُ ٱللَّهُ حَلَٰلًا طَيِّبًا ۚ وَٱتَّقُوا۟ ٱللَّهَ ٱلَّذِىٓ أَنتُم بِهِۦ مُؤْمِنُونَ
Terjemahannya:

“Dan makanlah dari apa yang telah diberikan Allah kepadamu sebagai rezeki yang halal dan baik, dan bertakwalah kepada Allah yang kamu beriman kepada-Nya”. (QS.Al-Maidah/5:88)

Ayat lain juga menjelaskan tentang dianjurkan seseorang memakan makanan yang halal dan baik. 

يَٰٓأَيُّهَا ٱلرُّسُلُ كُلُوا۟ مِنَ ٱلطَّيِّبَٰتِ وَٱعْمَلُوا۟ صَٰلِحًا ۖ إِنِّى بِمَا تَعْمَلُونَ عَلِيمٌ
Terjemahannya: 

“Allah berfirman, wahai para rasul! Makanlah dari (makanan) yang baik-baik, dan kerjakanlah kebajikan. Sungguh, Aku Maha Mengetahui apa yang kamu kerjakan”. (QS.Al-Mu’minun: 23/51)

Berdasarkan penjelasan tersebut, maka dapat disimpulkan bahwa adanya anjuran memakan makanan yang halal, dan penjelasan dari makna halal ditinjau dari beberapa ayat di atas, dapat dimaknai sebagai sesuatu yang baik dan benar, kualitasnya terjamin dan menyehatkan untuk dikonsumsi.

2.2.2 Definisi Produk Halal

Adapun menurut Burhannuddin (2011 : 140), produk halal adalah produk yang memenuhi syarat kehalalan sesuai dengan syariat islam:

1. Tidak mengandung hewan yang diharamkan.

2. Tidak mengandung bahan-bahan yang diharamkan. Seperti darah, alkohol, kotoran-kotoran dan lain sebagainya.

3. Semua bahan yang berasal dari hewan yang disembelih menurut tata cara syariat islam tergolong halal.

Menurut Departemen Agama RI, syarat-syarat produk pangan halal berdasarkan syariat Islam (2003 : 17) adalah:

a. Halal dzatnya adalah halal dari hukum asalnya, misalnya sayuran.

b. Halal cara memperolehnya adalah cara memperoleh sesuai dengan islam, misalkan tidak dengan mencuri.

c. Halal dalam memprosesnya misalkan proses menyembelih binatang dengan syariat islam, misalkan dengan membaca bismillah.

d. Halal dalam penyimpanannya, maksudnya tempat penyimpanan tidak mengandung barang yang diharamkan, seperti babi, anjing, (binatang yang diharamkan oleh Allah SWT).

e. Halal dalam pengangkutannya, misalkan binatang yang mati dalam pengangkutan. Sekalipun baru sebentar, tidak boleh ikut disembelih dan dikonsumsi oleh manusia.

f. Halal adalah dalam penyajian tidak mengandung barang yang diharamkan menurut syariat islam.

Berdasarkan  Peraturan Pemerintah  Indonesia (Utami, 2013 : 27), indikator label halal adalah: 

1. Gambar, merupakan hasil dari tiruan berupa bentuk atau pola (hewan, orang, tumbuhan, dsb) dibuat dengan coretan alat tulis. 

2. Tulisan, merupakan hasil dari menulis yang diharapkan bisa untuk dibaca. 

3. Kombinasi Gambar dan Tulisan, merupakan gabungan antara hasil gambar dan hasil tulisan yang dijadikan menjadi satu bagian. 

4. Menempel pada Kemasan, dapat diartikan sebagai sesuatu yang melekat, (dengan sengaja atau tidak sengaja) pada kemasan (pelindung suatu produk).

Adanya label halal yang tercantum pada kemasan produk, maka secara langsung akan memberikan pengaruh bagi konsumen, khususnya masyarakat muslim untuk menuggunakan produk tersebut. Munculnya rasa aman dan nyaman dalam mengkosumsi produk tersebut akan meningkatkan kepercayaan serta minat belinya. Beberapa hal yang perlu diperhatikan dalam proses pembuatan, dan bahan baku dalam pembuatan produk halal (Hikmawati 2019 : 27), yaitu:

a. Proses Pembuatan

Proses pembuatan atau proses produksi suatu perusahaan yang sudah menggunakan label halal hendaknya harus tetap menjaga hal-hal berikut:

1. Binatang yang hendak dibersihkan. Binatang yang sudah mati setelah disembelih.
2. Bahan campuran yang digunakan dalam proses produksi tidak terbuat dari barang-barang yang haram.

3. Air yang digunakan untuk membersihkan bahan hendaklah air mutlak atau bersih dan mengalir.
b. Bahan Baku Utama

Bahan baku produk adalah bahan yang digunakan dalam kegiatan proses produksi, baik berupa bahan baku, bahan setengah jadi, maupun bahan jadi. Sedangkan bahan tambahan produk adalah bahan yang digunakan sebagai bahan utama yang ditambahkan dalam proses teknologi produksi.
c. Bahan pembuatan

Bahan pembuatan atau bahan yang tidak termasuk dalam kategori bahan baku ataupun bahan yang berfungsi untuk membantu mempercepat atau memperlambat proses produksi termasuk rekayasa. Rekayasa genetika adalah suatu proses yang melibatkan pemindahan gen pembawa sifat dari suatu jenis hayati ke jenis yang lain berbeda atau sama untuk mendapatkan jenis bahan yang mampu menghasilkan produk pangan yang lebih unggul.

2.2.3 Manfaat Pemberian Label Halal

Pemberian lebel halal pada suatu produk mengindikasikan kehalalan atau keabsahan suatu produk untuk dikonsumsi oleh konsumen. Manfaat dari pengunaan lebel halal pada suatu produk yang terbagi dalam dua bagian, yaitu manfaat bagi konsumen, dan manfaat bagi produsen (Hikmawati, 2019 : 29). 

a. Manfaat bagi konsumen

Terdapat beberapa manfaat penggunaan lebel halal pada suatu produk terhadap konsumen, di antaranya adalah:

1. Memberikan ketenangan bagi konsumen.

Pemberian label halal pada suatu produk akan memberikan keamanan tersendiri bagi para konsumen tanpa harus bertanya-tanya lagi tentang suatu barang karena secara tidak langsung, bagi para konsumen yang paham dengan konsep halal pada suatu produk, akan merasa aman dalam mengkonsumsi suatu produk yang terdapat label halal pada kemasan.

2. Produk akan terjamin dan aman untuk dikonsumsi atau dipakai sehari-hari.

Pemberian label halal pada suatu produk terlebih dahulu melalui suatu tahap uji coba yang tidak sembarang. Secara tidak langsung, barang atau produk yang telah lolos uji coba dan mendapatkan label halal, maka akan semakin aman dan terjamin kualitas suatu produk tersebut. Sehingga suatu produk yang memiliki sertifikasi atau label halal akan terjamin dan aman untuk dikonsumsi oleh para konsumen.

b. Manfaat bagi produsen

1. Memiliki kesempatan untuk meraih pasar dalam pasar gobal.

Artinya, untuk bersaing di pasar internasional atau global. Maka syarat pertama yang harus dimiliki adalah memiliki produk yang berkualitas dan aman. Salah satu komponen terpenting pada lebel halal dari suatu produk adalah kemanan dan kualitasnya. Sehingga secara tidak langsung produk-produk yang memiliki lebel halal akan memiliki peluang untuk bersaing di pasar global. 

2. Konsumen akan semakin percaya terhadap produk yang dijual oleh produsen. Memiliki kesempatan untuk meraih pasar pada Negara muslim. 
2.3 Harga
2.3.1 Pengertian Harga

Harga yang merupakan unsur bauran pemasaran yang seringkali dijadikan sebagai bahan pertimbangan bagi konsumen dalam melakukan pembelian tidak bisa dikesampingkan oleh perusahaan. 

Menurut Peter dan Jerry (2014 : 240) harga adalah sesuatu yang harus diberikan konsumen untuk membeli. Biasanya riset memandang harga hanya dalam konteks jumlah dolar yang diminta sebagai alat tukar menukar. Karena kami percaya harga adalah bagian penting dalam proses pertukaran, kami menawarkan pandangan konseptual mengenai harga yang mencakup lebih daripada jumlah dolar atau biaya finansial ke konsumen.

Swastha (2005 : 185) mendefinisikan harga adalah jumlah uang (ditambah beberapa barang kalau mungkin) yang dibutuhkan untuk mendapatkan sejumlah kombinasi dari barang beserta pelayanannya. Dari definisi tersebut dapat diketahui bahwa harga yang dibayar oleh pembeli sudah termasuk layanan yang diberikan oleh penjual. Banyak perusahaan mengadakan pendekatan terhadap penentuan harga berdasarkan tujuan yang hendak dicapainya. Adapun tujuan tersebut dapat berupa meningkatkan penjualan, mempertahankan market share, mempertahankan stabilitas harga, mencapai laba maksimum dan sebagainya.

Harga merupakan faktor penentu yang mempengaruhi pilihan pembelian, Hal ini masih menjadi kenyataan di negara-negara dunia ketiga, dikalangan kelompok-kelompok sosial yang miskin, serta pada bahan-bahan pokok sehari-hari. Namun dalam dasawarsa terakhir ini, faktor-faktor lain selain harga telah beralih menjadi relatif lebih penting dalam proses pembelian. 

Harga dapat menunjukkan kualitas merek dari suatu produk, dimana konsumen mempunyai anggapan bahwa harga yang mahal biasanya mempunyai kualitas yang baik. Pada umumnya harga mempunyai pengaruh yang positif dengan kualitas, semakin tinggi harga maka semakin tinggi kualitas. Konsumen mempunyai anggapan adanya hubungan yang positif antara harga dan kualitas suatu produk, maka mereka akan membandingkan antara produk yang satu dengan produk yang lainnya, dan barulah konsumen mengambil keputusan untuk membeli suatu produk.  

Machfoedz (2010 : 69) mendefinisikan harga adalah jumlah uang yang dikenakan pada produk atau jasa. Harga secara luas ialah jumlah nilai yang ditukar oleh konsumen untuk memperoleh manfaat kepemilikan atau penggunaan suatu produk atau jasa.

Menurut Guntur (2010 : 281) harga adalah sejumlah uang yang ditagihkan atas suatu produk dan jasa atau jumlah dari nilai yang ditukarkan para pelanggan untuk memperoleh suatu  manfaat dari memiliki atau menggunakan suatu produk atas jasa. Harga merupakan satu-satunya unsur bauran pemasaran yang memberikan pendapatan atau pemasukan bagi perusahaan serta bersifat fleksibel.

Berdasarkan pendapat tersebut, penulis sampai pada pemahaman bahwa harga adalah suatu nilai yang konsumen miliki dan dapat ditukarkan dalam bentuk produk atau jasa. Harga pada dasarnya ditetapkan berdasarkan dengan pengharapan produsen. Harga juga dapat mencerminkan kualitas dari produk tersebut, dimana konsumen memiliki anggapan bahwa produk dengan harga yang mahal maka memiliki kualitas yang tinggi. Harga akan selalu dikaitkan dengan kualitas produk, apabila harga yang ditetapkan tidak sesuai dengan kualitas maka akan mempengaruhi keputusan konsumen untuk membeli. Dapat disimpulkan bahwa pada tingkat harga tertentu, bila manfaat yang dirasakan konsumen meningkat, maka nilainya akan meningkat pula sehingga keputusan konsumen untuk melakukan pembelian terhadap produk tersebut akan meningkat.

Faktor-faktor yang mempengaruhi harga pasar (ibnularoby 2013 : 20), yaitu :

a. Pendapatan konsumen

Pendapatan konsumen menentukan jumlah barang dan jasa yang dapat dibeli oleh individu. Suatu pertumbuhan ekonomi tingkat tinggi mengakibatkan pendapatan lebih bagi konsumen. Apabila pendapatan konsumen naik, mereka mungkin minta kuantitas lebih besar dari barang dan jasa tertentu, yaitu jadwal permintaan untuk berbagai barang dan jasa mungkin tergeser keluar sebagai reaksi pendapatan yang lebih tinggi.

b. Preferensi/selera konsumen

Sejak preferensi konsumen (selera) untuk suatu produk berubah, kuantitas permintaan produk oleh konsumen juga berubah. Apabila produk menjadi kurang terkenal, permintaan untuk produk berkurang. Akibatnya surplus mungkin memaksa perusahaan menurunkan harganya untuk menjual apa yang telah mereka hasilkan.

c. Biaya produksi

Faktor lain yang dapat mempengaruhi harga adalah perubahan dalam biaya produksi. Ketika perusahaan mengalami biaya lebih rendah, mereka bersedia menawarkan (memproduksi) lebih untuk harga tertentu. Ini mengakibatkan suatu surplus produk, memaksa perusahaan menurunkan harga agar dapat menjual semua yang mereka produksi.

2.3.2 Peran Harga Dalam Mempengaruhi Minat Beli

Tjiptono (2001 : 152) mengatakan bahwa harga memiliki dua peranan utama dalam mempengaruhi minat beli, yaitu: 

1. Peranan alokasi dari harga


Fungsi harga dalam membantu para pembeli untuk memutuskan cara memperoleh manfaat atau utilitas tertinggi yang diharapkan berdasarkan daya belinya. Dengan demikian, adanya harga dapat membantu para pembeli untuk memutuskan cara mengalokasikan daya belinya pada berbagai jenis barang dan jasa. Pembeli membandingkan harga dari berbagai alternatif yang tersedia, kemudian memutuskan alokasi dana yang dikehendaki. 

2. Peranan informasi dari harga


Fungsi harga dalam mendidik konsumen mengenai faktor-faktor produk, seperti kualitas. Hal ini terutama bermanfaat dalam situasi dimana pembeli mengalami kesulitan untuk menilai faktor produk atau manfaatnya secara objektif. Presepsi yang sering berlaku adalah bahwa harga yang mahal mencerminkan kualitas yang tinggi.

Indikator harga menurut Kotler dan Amstrong (2008 : 278) :

a. Keterjangkauan harga

Dalam menetapkan harga jual, produsen mempertimbangkan kemampuan beli konsumen. Keterjangkauan harga ditawarkan oleh produsen agar dapat menjangkau seluruh konsumen, termasuk konsumen dengan daya beli rendah.

b. Kesesuaian harga dengan kualitas produk

Aspek penetapan harga yang dilakukan oleh produsen yang disesuaikan dengan kualitas produk yang dapat diperoleh konsumen. Untuk produk kualitas tinggi, produsen akan menetapkan harga yang tinggi dan sebaliknya. Penetapan harga berdasarkan kualitas produk memberikan kesempatan bagi konsumen untuk memilih produk mana yang akan mereka beli.

c. Daya saing harga

Daya saing harga yaitu penawaran harga yang diberikan oleh produsen berbeda dan bersaing dengan harga yang diberikan oleh produsen lain pada satu jenis produk yang sama. Daya saing harga menjadi salah satu pertimbangan penting bagi konsumen dalam memutuskan pembelian. Konsumen dapat menjadi tidak loyal pada suatu perusahaan dikarenakan perusahaan pesaing menawarkan harga yang lebih rendah.
d. Kesesuaian harga dengan manfaat

Penetapan harga yang dilakukan oleh produsen yang disesuaikan dengan manfaat produk yang didapat oleh konsumen. Untuk produk yang memiliki manfaat lebih besar makan produsen akan menetapkan harga jual yang lebih tinggi begitupun sebaliknya. Saat konsumen akan memutuskan pembelian, konsumen akan membandingkan manfaat yang didapatkan dengan harga yang ditawarkan, apabila konsumen merasa kurang sesuai biasanya konsumen akan beralih pada produk atau perusahaan lain. 

2.4 Keputusan Pembelian
2.4.1 Pengertian Keputusan Pembelian

Menurut Kotler dan Armstrong (2010 : 289) keputusan pembelian adalah perilaku pembeli konsumen mengacu pada perilaku pembelian konsumen akhir individu dan rumah tangga yang membeli barang dan jasa untuk konsumsi pribadi.

Mowen dan Minor (2002 : 11) menyatakan bahwa perspektif pengambilan keputusan menggambarkan seorang konsumen sedang melakukan serangkaian langkah-langkah tertentu pada saat melakukan pembelian. 

Setiap produk memiliki tingkat keterlibatan yang berbeda dalam proses pengambilan keputusan pembelian yang sama. Kehati-hatian dalam proses pengambilan keputusan dengan mempertimbangkan secara matang sebelum membeli dapat mengurangi risiko kerugian konsumen setelah pembelian.

Berdasarkan penjelasan tersebut, keputusan pembelian dapat digeneralisasikan sebagai suatu hasil dari berbagai proses yang dialami oleh konsumen sehingga berakhir pada suatu pilihan yang bersifat tindakan. 

Menurut Kotler dan Keller (2016 : 179) bahwa perilaku konsumen sebagai studi tentang bagaimana tindakan individu, organisasi, dan kelompok dalam membeli, memilih dan menggunakan ide, produk maupun jasa dalam memuaskan kebutuhan dan keinginan konsumen. Konsep pendekatan perilaku konsumen mengajarkan agar pemasar cenderung memiliki orientasi lebih kepada konsumen dan bukan hanya sekedar menjual apa yang diproduksi perusahaan. Melalui pendekatan kepada konsumen, suatu produk diciptakan dengan sejumlah manfaat yang diberikan kepada sekelompok konsumen (Assael, 2004 : 8).

Definisi keputusan konsumen menurut Nugroho (2003 : 37) adalah proses pengintegrasian yang mengkombinasi sikap pengetahuan untuk mengevaluasi dua atau lebih perilaku alternatif dan memilih salah satu diantaranya. Evaluasi pengambilan keputusan sangat dibutuhkan dan mempertimbangkan pembelian produk berikutnya. Berdasarkan beberapa penjelasan tersebut, maka keputusan pembelian akan timbul setelah melalui beberapa tahap identifikasi terlebih dahulu terhadap suatu produk yang akan dipilih atau dibeli.

2.4.2 Tahap Menuju Proses Keputusan Pembelian

Menurut Abdullah dalam Hikmawati (2019 : 33) untuk menuju kepada proses keputusan dalam pembelian terdapat lima tahap yaitu:

1. Pengenalan masalah

Pengenalan  masalah sekiranya merupakan tahap pertama dari proses pengambilan keputusan pembelian, dimana konsumen mengenali suatu masalah atau kebutuhan. Proses pembelian dimulai ketika pembeli menyadari adanya masalah atau kebutuhan yang dimana pembeli merasakan adanya perbedaan antara keadaan aktual dengan keadaan yang diinginkannya. Kebutuhan ini dapat diperoleh dari stimuli internal dan eksternal. Misalnya salah satu kebutuhan seseorang, rasa lapar, haus, pada suatu tingkat tertentu dan menjadi sebuah dorongan (Kolter dan Keller 2010 : 184).

2. Pencari Informasi

Seorang konsumen dalam melakukan proses pembelian akan berusaha mencari pengetahuan yang lebih mengenai produk yang diinginkannya. Menurut Kolter dan Keller (2010 : 185) terdapat empat kelompok untuk mencari sumber informasi produk yang utama bagi konsumen, yaitu: 

1. Sumber Pribadi, seperti keluarga, teman, tetangga, rekan.

2. Sumber Komersial, seperti iklan, situs web, penyalur, kemasan, tampilan.

3. Sumber Publik, seperti media massa, organisasi, perangkat organisasi.

4. Sumber Pengalaman, seperti penanganan, pemeriksaan, penggunaan produk.

3. Evaluasi Berbagai Alternatif

Berbagai alternatif yaitu tahap dalam proses pengambilan keputusan pembelian, dimana konsumen menggunakan informasi untuk mengevaluasi merek-merek produk alternatif dalam satu susunan pilihan yang ingin ditetapkan (Sangadji dan Sopiah, 2013 : 37). Pada tahap evaluasi alternatif produk, para konsumen melakukan pemilihan secara sadar dan terencana sesuai dengan informasi yang telah ditetapkan sebelum mengambil suatu keputusan dalam pembelian. Tahap ini cukup penting untuk menghindari pembelian produk yang tidak sesuai dengan yang diharapkan.

4. Keputusan Pembelian

Keputusan konsumen merupakan tahap dalam proses pengambilan keputusan pembelian sampai konsumen benar-benar membeli produk (Sangadji dan Sopiah, 2013 : 37-38). Setelah membeli produk, konsumen mungkin merasakan tingkat kepuasan atau ketidakpuasan tertentu yang ditentukan dari kualitas hasil pembelian. Konsumen yang telah melakukan proses pembelian kemudian akan menikmati hasil dari proses yang telah dilalui dalam tahap pembelian. Sehingga dengan kondisi seperti ini, selanjutnya akan diketahui besar kecilnya tingkat kepuasan pembelian.

5. Kepuasan Setelah Pembelian

Tugas pemasar atau para penjual tidak berakhir ketika produknya telah dibeli oleh konsumen. Setelah membeli produk, konsumen bisa puas atau tidak puas, dan akan terlibat dalam perilaku kepuasaan pembeli yang tetap menarik bagi pemasar (Sangadji dan Sopiah, 2013 : 38). Kepuasan konsumen dalam pembeli produk akan berdampak jangka panjang dari proses jual beli selanjutnya. Jadi para penjual seyogianya harus betul-betul melayani konsumen sampai batas kepuasan pembelian suatu produk. Kepuasan pembelian suatu produk akan berdampak pada pembelian produk berikutnya, atau secara tidak langsung konsumen pembeli pertama akan mengajak orang lain untuk membeli produk yang dijual oleh pedagang tertentu. 

2.4.3 Faktor Pengambilan Keputusan Pembelian

Ada dua faktor yang mempengaruhi seorang konsumen dalam proses pengambilan keputusan pembelian, yaitu (Boone dan Kurtz, 2010 : 10) : 

1. Pengaruh dari dalam diri 

a. Kebutuhan, yaitu ketidaksesuaian antara keadaan konsumen sebenarnya dengan keadaan yang diharapkan. Seseorang yang sadar bahwa ada kebutuhan untuk menghilangkan dahaganya, maka dia akan berusaha untuk memperbaiki keadaan tersebut dengan mencari minuman. 

b. Persepsi, yaitu gambaran seseorang terhadap rangsangan yang masuk melalui panca indranya. Saat seseorang melihat logo merek Apple dan Huawei, maka dia memiliki persepsi yang berbeda terhadap masing-masing merek. 

c. Sikap, kondisi suka atau tidak suka seseorang pada kecenderungan dalam evaluasi, perasaan, atau tindakan terhadap sesuatu hal. Berdasarkan pengalamannya terhadap sesuatu, maka sikapnya akan sulit berubah, karena sikap sangat dipengaruhi oleh persepsi. 

d. Pembelajaran, dalam konteks pemasaran, diartikan sebagai pengetahuan atau kemampuan yang didapatkan dari pengalaman yang dapat merubah perilaku konsumen. 

e. Teori konsep diri, yaitu gambaran seseorang terhadap dirinya sendiri. Saat seorang paruh baya memandang dirinya sebagai seorang yang masih muda, maka dia bisa membeli mobil sport dan pakaian yang modis untuk mewujudkan konsep dirinya. 

2. Pengaruh dari Lingkungan 

a. Budaya, budaya dapat diartikan sebagai nilai, kepercayaan, kesukaan, dan selera yang diturunkan dari satu generasi ke generasi yang lain. Budaya adalah pengaruh yang sangat besar terhadap keputusan pembelian konsumen. 

b. Keluarga, pada umumnya setiap orang adalah bagian dari setidaknya dua keluarga, yaitu keluarga dimana dia lahir dan keluarga yang dia bangun saat dewasa. Anggota keluarga mungkin adalah pengaruh yang paling penting terhadap keputusan pembelian karena tingkat kedekatan dan interaksi yang berkelanjutan. Saat kita membeli sesuatu, tidak jarang faktor keluargalah yang menentukan keputusan pembeliannya. 

c. Sosial, sebagai seorang konsumen, kita selalu berada dalam beberapa kelompok sosial, seperti sebuah keluarga, saat di sekolah, mengikuti klub basket, klub bela diri, dan lain sebagainya. Dan setiap kelompok tersebut mempengaruhi keputusan pembelian anggotanya. 

Keputusan pembelian diukur dengan menggunakan indikator-indikator (Kotler dan Keller, 2009 : 184) berikut: 

1. Pengenalan masalah, proses pembelian dimulai ketika pembeli menyadari suatu masalah atau kebutuhan yang dipacu oleh rangsangan internal atau eksternal. 

2. Pencarian informasi, konsumen sering mencari jumlah informasi yang terbatas. Jumlah dan pengaruh relatif dari sumber-sumber ini bervariasi dengan kategori produk dan karakteristik pembeli. 

3. Evaluasi alternatif, konsumen akan memberikan perhatian terbesar pada atribut yang menghantarkan manfaat yang memenuhi kebutuhan. Kita sering dapat mensegmentasikan pasar suatu produk berdasarkan atribut yang penting bagi berbagai kelompok konsumen.

4. Keputusan pembelian, konsumen membentuk maksud untuk membeli merek yang paling disukai. 

5. Perilaku pasca pembelian, setelah pembelian konsumen mungkin mengalami konflik terhadap fitur yang mengkhawatirkan atau mendengar hal-hal yang menyenangkan tentang merek lain. 
2.5 Hubungan antar Variabel
2.5.1 Hubungan antara Label Halal dengan Keputusan Pembelian

Salah satu yang dapat dilakukan oleh perusahaan untuk mendapatkan keyakinan pelanggan akan kehalalan produknya dan memutuskan untuk membeli  adalah dengan adanya label halal resmi MUI yang tertera pada kemasan produk. Keputusan pembelian dapat cepat tercipta apabila label halal yang terdapat pada kemasan produk terlihat dengan jelas. Keputusan pembelian tersebut nantinya akan memberikan dampak baik bagi kelangsungan hidup suatu perusahaan.

Label halal secara tidak langsung memiliki kaitan dengan keputusan pembelian. Selain membantu perusahaan dalam mengembangkan bisnisnya, pelanggan yang yakin akan memberikan keuntungan bagi perusahaan tersebut, baik dari segi profit maupun mendatangkan pelanggan yang baru. Manfaat dari penggunaan label halal pada suatu produk yang terbagi dalam dua bagian, yaitu manfaat bagi konsumen, dan manfaat bagi produsen (Hikmawati 2019:29). 
2.5.2 Hubungan antara Harga dengan Keputusan Pembelian


Penting bagi suatu perusahaan untuk selalu memuaskan kebutuhan dan keinginan pelanggannya secara konsisten, salah satunya dengan memberikan harga yang terjangkau. Harga yang murah merupakan kunci penting bagi suatu perusahaan dalam menciptakan keputusan pembelian pelanggannya. Apabila harga yang ditentukan oleh perusahaan dapat diterima dengan baik oleh pelanggan, maka pelanggan akan terus meningkat, sehingga berpengaruh pula terhadap tingkat profitabilitas perusahaan. Pada akhirnya konsumen akan selalu menjadikan perusahaan tersebut sebagai pilihan utama mereka.

Tjiptono (2010:152) mengatahan bahwa harga memiliki dua peranan utama dalam mempengaruhi minat beli, yaitu:

1. Peranan alokasi dari harga

Fungsi harga dalam membantu para pembeli untuk memutuskan cara memperoleh manfaat tertinggi yang diharapkan berdasarkan daya belinya. Dengan demikian, adanya harga dapat membantu para pembeli untuk memutuskan cara mengalokasikan daya belinya pada berbagai jenis barang dan jasa. Pembeli membandingkan harga dari berbagai alternatif yang tersedia, kemudian memutuskan alokasi dana yang dikehendaki.

2. Peranan informasi dari harga

Fungsi harga dalam mendidik konsumen mengenai faktor-faktor produk, seperti kualitas. Hal ini bermanfaat terutama dalam situasi dimana pembeli mengalami kesulitan untuk menilai faktor produk atau manfaatnya secara objektif. Persepsi yang sering berlaku adalah bahwa harga yang mahal mencerminkan kualitas produk.

2.6 Kajian Hasil Penelitian Terdahulu
Dalam penelitian ini, penulis mengacu pada penelitian sebelumnya yang relevan dengan penelitian yang akan dilaksanakan saat ini sebagai bahan perbandingan. Adapun hasil penelitian terdahulu yang digunakan sebagai bahan acuan dan perbandingan penulis adalah sebagai berikut:

Tabel 2.1

Penelitian Terdahulu

	No
	Peneliti & Judul Penelitian
	Variabel Penelitian
	Hasil Penelitian

	1.
	Pengaruh Label Halal dan Bonus dalam Kemasan terhadap Keputusan Pembelian pada Produk Kinder Joy pada Masyarakat Kota Langsa 

Oleh: Tengku Putri Lindung Bulan, Khairul Fazrin dan M. Rizal

(Jurnal Manajemen dan Keuangan, Vol.6, No.2, Nov 2017, Hal. 729-739)
	X1: Label Halal

X2: Bonus

Y: Keputusan Pembelian
	Label Halal dan Bonus memiliki pengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian sebesar 65,7%. Sedangkan sisanya 34,3% dipengaruhi oleh faktor lainnya.

	2.
	Analisis Pengaruh Label Halal, Brand dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian di Kota Medan

Oleh: Ian Alfian dan Muslim Marpaung

(At-Tawassuth, Vol.2, No.1, 2017 Hal. 122- 145)
	X1: Label Halal

X2: Brand

X3: Harga

Y: Keputusan Pembelian
	Studi Kasus Kecamatan Medan Petisah menunjukan bahwa sekitar 65,1% variabel label halal, brand dan harga mempengaruhi keputusan pembelian konsumen muslim di Kota Medan, sedangkan 34,9% dipengaruhi faktor lainnya.

	3.
	Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Produk Kosmetik (Studi Kasus di Kota Pontianak, Kalimantan Barat, Indonesia)

Oleh: Hayet

(Jurnal Ekonomi Islam, Vol.10, No.1, Januari-Juni 2019, Hal. 21-38)
	X: Labelisasi Halal

Y: Keputusan Pembelian
	Hasil menunjukan bahwa Label Halal berpengaruh 78,07% terhadap keputusan responden membeli kosmetik sedangkan 21,93% dipengaruhi faktor lainnya.

	4.
	Pengaruh Label Halal dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Produk Indomie

Oleh: Julia Lestari, M. Hufron, M. Khoirul ABS

(Jurnal Ilmiah Riset Manajemen, Vol.7, No.12, Agustus 2018, Hal. 63-75 )
	X1: Label Halal

X2: Harga

Y: Keputusan Pembelian
	Pengaruh pada variabel Label Halal dan Harga terhadap Keputusan Pembelian sebesar 23,4% sedangkan sisanya 76,6% dipengaruhi oleh faktor lainnya.

	5. 
	Label Halal pada Produk Pangan Kemasan dalam Perspektif Perlindungan Konsumen Muslim
Oleh: Siti Muslimah

(Yustisia, Vol.1, No.2, Mei-Agustus 2012, Hal. 86-97)
	X: Label Halal

Y: Perspektif Perlindungan Konsumen Muslim 
	Label Halal berpengaruh secara signifikan terhadap Produk Pangan Kemasan dalam Perspektif Perlindungan Konsumen Muslim.

	6.
	Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian oleh Konsumen Muslim Terhadap Produk Makanan di Kota Pekalongan
Oleh: Dwi E. Wibowo dan Benny Diah Madusari

(Indonesian journal of Halal, Vol.1, No.1, 2018, Hal. 73-77)
	X: Labelisasi Halal

Y: Keputusan Pembelian 
	Label Halal berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian Produk Makanan di Kota Pekalongan.


Sumber: Berbagai sumber yang diolah (2020).

2.7 Kerangka Pemikiran
Dalam penelitian ini, peneliti mencoba melihat sebuah fenomena perilaku konsumen berupa pengaruh label halal, dan harga produk sebagai variabel independen, terhadap preferensi konsumen dalam keputusan pembelian. 

Banyaknya kebutuhan produk convenience goods instan dan bahan olahan lainnya yang beredar di pasaran, dan dengan banyaknya konsumen muslim di Negara Indonesia, maka sangatlah dibutuhkan memperoleh dan mengonsumsi produk-produk yang baik dan menyehatkan atau dapat disebut sebagai produk yang berlabelkan halalan thayyiban (produk yang halal dan baik), serta memiliki jaminan kesehatan yang jelas. Oleh sebab itu, maka melalui badan pemerintah menegaskan produk-produk konsumsi yang dipasarkan harus sesuai dengan ketentuan syar’i, terutama produk yang dijadikan sebagai kebutuhan utama seperti makanan dan minuman.

Untuk memudahkan peneliti dalam melakukan penelitian maka dibutuhkan sebuah kerangka pemikiran, kerangka pemikiran dalam penelitian ini dapat digambarkan secara diagramatis sebagai berikut: 

Gambar 2.1

Kerangka Berfikir
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2.8 Hipotesis Penelitian
Hipotesis merupakan jawaban sementara yang didasarkan pada teori yang relevan terhadap perumusan masalah penelitian, dan jawaban yang diberikan belum didasarkan pada fakta-fakta empiris yang diperoleh melalui pengumpulan data (Sugiyono, 2012 : 93). Berdasarkan uraian pada kerangka pemikiran, maka pada tahap ini dapat dirumuskan suatu hipotesis yang merupakan dugaan sementara dalam menguji suatu penelitian, yaitu:

Hipotesis 1 :

Menurut Kotler dan Amstrong (2010 : 254), labelisasi halal adalah pencantuman tulisan atau pernyataan halal pada kemasan produk untuk menunjukan bahwa produk yang dimaksud berstatus sebagai produk halal. Label merupakan bagian yang tidak terpisahkan dari suatu produk yang menyampaikan informasi mengenai produk dan penjual. 

Labelisasi halal mempunyai tujuan untuk memenuhi tuntutan pasar (konsumen) secara universal. Maka apabila tuntutan itu bisa terpenuhi, secara ekonomi para pebisnis Indonesia akan mampu menjadi tuan rumah dari segi produk yang dipasarkan, tujuan lain yang sangat mendasar adalah melindungi akidah para konsumen terutama yang beragam islam. Artinya dengan adanya labelisasi, para konsumen muslim tidak akan lagi ragu dalam mengomsumsi sesuatu yang dibutuhkan.

Penelitian Wahyu Budi Utami (2013) yang meneliti “Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian (Survey pada Pembeli Produk Kosmetik Wardah di Outlet Wardah Griya Muslim An-Nisa, Yogyakarta), menyatakan bahwa keberadaan label halal memberikan nilai positif yang memiliki peluang besar dalam mempengaruhi keputusan pembelian.
Dari uraian di atas dapat dirumuskan hipotesis penelitian sebagai berikut : 
HO1: β1 ≤ 0,
artinya label halal tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada BeenSae Bakery Kaliabang Tengah.

Ha1: β1 > 0,
artinya label halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada BeenSae Bakery Kaliabang Tengah.

Hipotesis 2:

Swastha (2001 : 211) mendefinisikan harga sebagai sejumlah uang (ditambah beberapa produk) yang dibutuhkan untuk mendapatkan sejumlah kombinasi dari produk dan pelayanannya. Dari definisi tersebut dapat diketahui bahwa harga yang dibayar oleh pembeli sudah termasuk layanan yang diberikan oleh penjual. Banyak perusahaan mengadakan pendekatan terhadap penentuan harga berdasarkan tujuan yang hendak dicapainya. Adapun tujuan tersebut dapat berupa meningkatkan penjualan, mempertahankan market share, mempertahankan stabilitas harga, mencapai laba maksimum dan sebagainya.

Harga juga sangat berpengaruh kepada hasil preferensi konsumen dan juga keputusan pembelian, dimana harga adalah komponen penting dalam memasarkan produk yang akan diperjual belikan, apabila harga ditentukan dengan tepat maka konsumen tidak segan-segan dan tidak akan berfikir lama untuk melakukan pembelian.

Penelitian Merlita Nugraheni (2016) yang meneliti “Analisis Brand Image, Kualitas Produk, dan Persepsi Harga Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Daihatsu Xenia di Wonosobo”, menyatakan persepsi harga mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian.

Dari uraian di atas dapat dirumuskan hipotesis penelitian sebagai berikut :

HO2: β2 ≤ 0,
artinya persepsi harga tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada BeenSae Bakery Kaliabang Tengah.

Ha2: β2 > 0,
artinya persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. 


BAB III

METODE PENELITIAN

3.1 Desain Penelitian
3.1.1 Metode Penelitian yang Digunakan

Menurut Sugiyono (2012 : 5), metode penelitian dapat diartikan sebagai cara ilmiah untuk mendapatkan data yang valid dengan tujuan dapat ditemukan, dikembangkan, dan dibuktikan, suatu pengetahuan tertentu hingga pada gilirannya dapat digunakan untuk memahami, memecahkan, dan mengantisipasi masalah.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian kuantitatif. Metode penelitian kuantitatif dapat diartikan sebagai metode penelitian yang berlandaskan pada filsafat positifisme, digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu, teknik pengambilan sampel pada umumnya dilakukan secara random, pengumpulan data menggunakan instrument penelitian, analisis data bersifat kuantitatif/statistik dengan tujuan untuk menguji hipotesis yang telah ditetapkan (Sugiyono, 2012 : 13).

Metode dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif karena data yang digunakan untuk menganalisis hubungan antar variabel akan dinyatakan dengan angka. Penelitian ini menghubungkan pengaruh label halal dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian di BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. 

3.1.2 Lokasi dan Waktu Penelitian

Penelitian ini dilakukan di BeenSae Bakery yang beralamat di Jl.Kaliabang Tengah RT01/15 No.31, Nain, Bekasi Utara. Pelaksanaan penelitian ini dilakukan selama empat bulan, mulai dari September 2020 hingga Desember 2021. 

3.1.3 Instrumen Penelitian

Alat ukur atau instrumen dalam penelitian ini adalah angket (kuesioner) yang bersifat tertutup. Responden akan memilih jawaban yang telah disediakan dalam pilihan. Angket (kuesioner) digunakan untuk memperoleh informasi dan data tentang variabel bebas dan variabel terikat yang akan diuji pengaruhnya.

3.1.3.1 Variabel Independen 

Menurut Sugiyono (2012:59), variabel independen atau variabel bebas merupakan variabel yang mempengaruhi atau yang menjadi sebab perubahannya atau timbulnya variabel dependen (terikat). Variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini adalah label halal dan harga.

3.1.3.1.1 Label Halal (X1)

A. Definisi Konseptual

Kotler dan Amstrong (2010 : 255), label halal adalah pencantuman tulisan atau pernyataan halal pada kemasan produk untuk menunjukan bahwa produk yang dimaksud berstatus sebagai produk halal. 

B. Definisi Operasional

Label halal adalah suatu proses yang dilakukan oleh BeenSae Bakery dalam meningkatkan keyakinan pelanggan muslim untuk menunjukkan bahwa produk yang diproduksi masuk kedalam jenis produk halal yang resmi dan terjamin mutunya.

C. Indikator Variabel Label Halal

Berdasarkan Peraturan Pemerintah Indonesia (Utami, 2013 : 27), indikator label halal adalah: 

1. Gambar, merupakan hasil dari tiruan berupa bentuk atau pola (hewan, orang, tumbuhan, dsb) dibuat dengan coretan alat tulis. 

2. Tulisan, merupakan hasil dari menulis yang diharapkan bisa untuk dibaca. 

3. Kombinasi Gambar dan Tulisan, merupakan gabungan antara hasil gambar dan hasil tulisan yang dijadikan menjadi satu bagian. 

4. Menempel pada Kemasan, dapat diartikan sebagai sesuatu yang melekat, (dengan sengaja atau tidak sengaja) pada kemasan (pelindung suatu produk).

3.1.3.1.2 Persepsi Harga (X2)

A. 
Definisi Konseptual

Menurut Guntur (2010 : 281) harga adalah sejumlah uang yang ditagihkan atas suatu produk dan jasa atau jumlah dari nilai yang ditukarkan para pelanggan untuk memperoleh suatu manfaat dari memiliki atau menggunakan suatu produk atas jasa. 

B. Definisi Operasional

Harga adalah tingkat kesesuaian suatu manfaat dan kualitas dari produk yang diberikan oleh BeenSae Bakery terhadap pelanggannya sesuai dengan ekspektasi pelanggan tersebut.

C. Indikator Variabel Harga

Indikator harga menurut Kotler dan Amstrong  (2008 : 278):

a. Keterjangkauan harga

b. Kesesuaian harga dengan kualitas produk

c. Daya saing harga

d. Kesesuaian harga dengan manfaat

3.1.3.2 Variabel Dependen
Menurut Sugiyono (2012:59), variabel dependen atau variabel terikat merupakan variabel yang dipengaruhi atau yang menjadi akibat, karena adanya variabel bebas. Variabel dependen yang digunakan dalam penelitian ini adalah keputusan pembelian. 

3.1.3.2.1 Keputusan Pembelian (Y)

A. Definisi Konseptual

Menurut Kotler dan Armstrong (2010 : 289) keputusan pembelian adalah perilaku pembeli konsumen mengacu pada perilaku pembelian konsumen akhir individu dan rumah tangga yang membeli barang dan jasa untuk konsumsi pribadi.

B. Definisi Operasional

Keputusan pembelian dapat diartikan sebagai suatu bentuk perilaku  pembeli BeenSae Bakery untuk terus melakukan pembelian secara teratur atau berlangganan pada BeenSae Bakery dan tidak beralih pada produk perusahaan pesaing.
C. Indikator Variabel Keputusan Pembelian

Keputusan pembelian diukur dengan menggunakan indikator-indikator (Kotler dan Keller, 2009 : 184) berikut: 

1. Pengenalan Masalah, proses pembelian dimulai ketika pembeli menyadari suatu masalah atau kebutuhan yang dipacu oleh rangsangan internal atau eksternal. 

2. Pencarian Informasi, konsumen sering mencari jumlah informasi yang terbatas. Jumlah dan pengaruh relatif dari sumber-sumber ini bervariasi dengan kategori produk dan karakteristik pembeli. 

3. Evaluasi Alternatif, konsumen akan memberikan perhatian terbesar pada atribut yang menghantarkan manfaat yang memenuhi kebutuhan. Kita sering dapat mensegmentasikan pasar suatu produk berdasarkan atribut yang penting bagi berbagai kelompok konsumen.

4. Keputusan Pembelian, konsumen membentuk maksud untuk membeli merek yang paling disukai. 

5. Perilaku Pasca Pembelian, setelah pembelian konsumen mungkin mengalami konflik terhadap fitur yang mengkhawatirkan atau mendengar hal-hal yang menyenangkan tentang merek lain. 
3.1.4 Populasi dan Sampel Penelitian

Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri atas objek/subjek yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti untuk dipelajari dan kemudian ditarik kesimpulannya (Sugiyono, 2012:115). Populasi sebagai sumber data dan informasi dalam penelitian ini adalah konsumen pada BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. 

Menurut Sugiyono (2012:116), sampel adalah bagian dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki oleh populasi tersebut. Dalam penelitian ini peneliti mengambil sampel dengan menggunakan teknik random sampling. Teknik random sampling adalah teknik pengambilan sampel dari anggota populasi yang dilakukan secara acak tanpa memperhatikan strata yang ada dalam populasi tersebut (Sugiyono 2001:57). 

Menurut Frankel dan Wallen (2012 : 103), untuk penelitian deskriptif minimum sampel sebanyak 100, studi korelasi minimum sampel sebanyak 50, dan untuk studi eksperimetal dan casualcomparative minimum sampel sebanyak 30 perkelompok.
Dari teori di atas maka peneliti memutuskan untuk mengambil 100 sampel dari keseluruhan konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah.

3.1.5 Jenis dan Sumber Data

Jenis dan sumber data dalam penelitian ini adalah:

a. Data Primer

Menurut Sugiyono (2012 : 193), sumber data primer adalah sumber data yang langsung memberikan data kepada pengumpul data. Data primer ialah data yang didapatkan melalui hasil penyebaran kuesioner kepada sejumlah responden yang menjadi sampel dalam penelitian ini.

b. Data Sekunder

Menurut Sugiyono (2012 : 193), sumber data sekunder adalah sumber yang tidak langsung memberikan data kepada pengumpul data, misalnya lewat orang lain atau lewat dokumen. Untuk memperoleh data ini, peneliti mengambil dari beberapa buku-buku literatur, jurnal, internet, dan profil perusahaan BeenSae Bakery.

3.1.6 Teknik Pengumpulan Data


Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu melalui angket (kuesioner), dan studi kepustakaan. Kedua teknik tersebut diharapkan dapat saling melengkapi sehingga dapat diperoleh informasi yang diinginkan.

a. Angket (Kuesioner)

Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara memberi seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada responden untuk dijawabnya (Sugiyono, 2012 : 199). Teknik ini dilaksanakan dengan menggunakan daftar pertanyaan atau pernyataan yang bersifat tertutup untuk memudahkan peneliti dalam menganalisis data. Survei dilakukan dengan membagikan kuesioner kepada responden yaitu masyarakat sekitar toko BeenSae Bakery dengan serangkaian pertanyaan atau pernyataan terkait dengan label halal, harga, dan keputusan pembelian.

Seluruh variabel akan diukur dengan menggunakan skala likert. Skala likert digunakan untuk mengukur sikap, pendapat, dan persepsi seseorang atau sekelompok orang tentang fenomena sosial (Sugiyono, 2012 : 132). 

Tabel 3.1

Alternatif Jawaban Skala Likert
	Pilihan Jawaban
	Skor

	Sangat Setuju (SS)
	5

	Setuju (S)
	4

	Kurang Setuju (KS)
	3

	Tidak Setuju (TS)
	2

	Sangat Tidak Setuju (STS)
	1


b. Wawancara (Inteerview)
Wawancara digunakan sebagai teknik pengumpulan data, apabila peneliti ingin melakukan studi pendahuluan untuk menemukan permasalahan yang harus diteliti, dan juga apabila peneliti ingin mengetahui hal-hal dari responden yang lebih mendalam dan jumlah respondennya sedikit/kecil (Sugiyono, 2012 : 194). Metode ini sebagai bantuan  untuk mendapatkan informasi yang lebih akurat.

c. Studi Kepustakaan

Penelitian ini didasarkan pada kumpulan data yang diperoleh melalui studi kepustakaan yang dilaksanakan dengan cara mempelajari buku, jurnal, penelitian terdahulu, karya akademis, artikel yang berhubungan dengan penelitian, serta dengan penelusuran di internet yaitu pencarian data dan informasi terkait.

3.2 Teknik Analisis Data

Teknik analisa data merupakan suatu kegiatan setelah data analisis responden dan data lain terkumpul. Ini adalah bagian yang paling menentukan dari suatu penelitian, karena analisa data berfungsi untuk menyimpulkan hasil penelitian. Dalam penelitian ini sebelum digunakan dalam penelitian yang sesungguhnya, kuesioner yang telah disusun terlebih dahulu dilakukan uji validitas dan reliabilitas. 

3.2.1 Uji Validitas

Valid berarti instrumen yang digunakan dapat mengukur apa yang hendak diukur (Ferdinand, 2006). Validitas menggambarkan bagaimana instrumen (kuesioner) sungguh-sungguh untuk mengukur hal yang akan diukur sehingga dapat dikatakan bahwa semakin tinggi validitas, maka alat ukur tersebut semakin tepat mengenai sasaran yang diinginkan. 


Dalam penelitian ini, uji validitas yang digunakan peneliti adalah korelasi pearson. Dalam mengukur uji validitas, penelitian ini menggunakan metode komputerisasi dengan software SPSS for Windows versi 24.0, dan jika suatu alat ukur mempunyai korelasi yang signifikan antara skor item terhadap skor totalnya maka dikatakan alat skor tersebut adalah valid (Ghozali, 2005). Nilai signifikansi korelasi variabel total dengan masing-masing variabel pertanyaan di bawah nilai alpha 0,05 dapat disimpulkan bahwa variabel tersebut valid (Trihendradi, 2013 : 203). 


Menurut Sugiyono (2012:353), uji validitas dihitung menggunakan rumus sebagai berikut:
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Keterangan:
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: korelasi validitas item yang dicari


x
: skor yang diperoleh subjek dari seluruh item


y
: skor total yang diperoleh subjek dari seluruh item


n
: banyaknya responden penelitian untuk analisis ini


3.2.2 Uji Reliabilitas

Reliabilitas adalah nilai yang menunjukkan sejauh mana alat ukur dapat dipercaya atau diandalkan. Hal ini berarti menunjukkan sejauh mana alat pengukur dikatakan konsisten, jika dilakukan pengukuran dua kali atau lebih terhadap gejala yang sama (Noor, 2011 : 130). Menurut Sugiyono (2010 : 354) tingkat reliabilitas secara internal diuji dengan menganalisis konsistensi butir-butir yang ada pada instrumen menggunakan teknik cronbach’s alpha (ra).  Suatu instrumen dapat dikatakan reliabel untuk mengukur suatu konstruk/variabel apabila memiliki nilai cronbach’s alpha lebih besar dari nilai r tabel (0,60).


Dalam Sugiyono (2010 : 354) reliabilitas diuji dengan menggunakan teknik cronbach’s alpha dengan rumus sebagai berikut:
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Keterangan :
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= reliabilitas instrumen
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= banyaknya butir pertanyaan

n
= jumlah responden

x
= nilai skor yang dipilih
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= varian total
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3.2.3 Uji Asumsi Klasik

Terdapat beberapa asumsi yang harus dipenuhi terlebih dahulu sebelum menggunakan metode atau model regresi linier berganda sebagai alat statistik untuk menganalisis pengaruh variabel-variabel yang diteliti. Uji asumsi klasik dengan software SPSS for Windows versi 24.0 yang dilakukan dalam penelitian ini meliputi asumsi normalitas, heteroskedastisitas, dan multikolinieritas.
3.2.3.1 Uji Asumsi Normalitas

Ghozali (2013 : 154) menyatakan bahwa uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi, variabel pengganggu atau residual memiliki distribusi normal. Cara untuk mendeteksinya adalah dengan menggunakan analisis grafik distribusi atau analisis secara statistik. Metode yang lebih handal adalah dengan melihat normal probability plot yang membandingkan distribusi kumulatif dari distribusi normal. Jika distribusi data residual normal, maka garis yang menggambarkan data sesungguhnya akan mengikuti garis diagonalnya. 

Dalam buku Panduan Aplikasi dan Solusi dengan SPSS 17 (2010 : 55), di kemukakan bahwa metode analisis statistik yang digunakan untuk menguji normalitas adalah uji Kolmogorov-Smirnov (K-S). Dasar pengambilan keputusan adalah jika nilai signifikansi uji K-S > 0,05 maka asumsi normalitas terpenuhi.

3.2.3.2 Uji Asumsi Heteroskedastisitas

Heteroskedastisitas menunjukkan terjadi ketidaksamaan variance dari residual satu pengamatan ke pengamatan lainnya. Menurut Gujarati (2003:406) untuk menguji ada tidaknya heteroskedastisitas digunakan uji Rank Spearman. Uji heteroskedastisitas dilakukan untuk melihat apakah varians data konstan (homoskedastis) atau tidak (heteroskedastis). Dasar pengambilan keputusan untuk uji heteroskedastisitas dengan rank spearman adalah jika nilai signifikansi atau Sig. (2-tailed) lebih besar dari nilai 0,05 maka dapat dikatakan bahwa tidak terdapat masalah heteroskedastisitas. 

3.2.3.3 Uji Asumsi Multikolinieritas

Sujarweni (2015 : 158) dalam Rachmawati (2017 : 29) menyatakan bahwa uji multikolinieritas diperlukan untuk mengetahui ada atau tidaknya variable independen dalam suatu model. Kemiripan antar variabel independen akan mengakibatkan korelasi yang sangat kuat. Uji multikolinieritas ini pun juga dapat digunakan untuk menghindari kebiasaan dalam proses pengambilan keputusan mengenai pengaruh pada uji parsial masing-masing variabel independen terhadap variabel dependen.

Adapun dasar pengambilan keputusan pada uji multikolinieritas dengan tolerance dan VIF adalah sebagai berikut:

a. Pengambilan keputusan berdasarkan nilai tolerance
1. Jika nilai tolerance > 0,10 maka tidak terjadi multikolinieritas dalam model regresi.

2. Jika nilai tolerance < 0,10 maka terjadi multikolinieritas dalam model regresi.

b. Pengambilan keputusan berdasarkan nilai VIF (Variace Inflation Factor)
1. Jika nilai VIF < 10,00 maka artinya tidak terjadi multikolinieritas dalam model regresi.

2. Jika nilai VIF > 10,00 maka artinya terjadi multikolinieritas dalam model regresi.

3.2.4 Analisis Data dan Uji Hipotesis

Dalam melakukan analisis data pada penelitian ini, peneliti menggunakan teknik analisis regresi linier berganda yaitu suatu metode yang digunakan untuk menentukan ketepatan prediksi dari pengaruh yang terjadi antara variabel independen terhadap variabel dependen, dimana analisis ini digunakan untuk menganalisis pengaruh label halal (X1) dan perepsi harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) dengan menggunakan rumus regresi linier berganda.

3.2.4.1 Analisis Regresi Berganda

Teknik analisis regresi linier berganda yaitu suatu metode yang digunakan untuk menentukan ketepatan prediksi dari pengaruh yang terjadi antara variabel independen terhadap variabel dependen, dimana analisis ini digunakan untuk menganalisis pengaruh label halal (X1) dan persepsi harga (X2) terhadap keputusan pembelian (Y) dengan menggunakan rumus regresi linier berganda seperti yang dikutip dari Sugiyono (2012 : 277), yaitu:

Y = a + β1X1 + β2X2 + ε

Keterangan:


Y

= Keputusan Pembelian

a

= Konstanta

β1
= Koefisien Regresi Label Halal
β2
= Koefisien Regresi Persepsi Harga

X1

= Label Halal
X2

= Persepsi Harga

ε

= Error

3.2.4.2 Uji Koefisien Determinasi (R2)

Koefisien determinasi (R2) merupakan alat untuk mengukur seberapa jauh kemampuan model dalam menerangkan variasi variabel dependen. Nilai koefisien determinasi adalah antara nol atau satu (Ghozali, 2012: 97). Apabila nilai R2 kecil, berarti kemampuan variabel-variabel independen dalam menjelaskan variabel-variabel dependen amat terbatas. Dan sebaliknya jika nilai yang mendekati 1 berarti variabel-variabel independen memberikan hampir semua informasi yang dibutuhkan untuk memprediksi variabel-variabel dependen. Rumus koefisien determinasi adalah sebagai berikut:
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Keterangan: 
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: Besar atau jumlah koefisien determinasi
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: Nilai koefisien korelasi

3.2.4.3 Uji F (Anova)


Uji F atau analisis anova digunakan untuk mengetahui tingkat signifikansi pengaruh variabel independen secara bersama-sama (simultan) terhadap variabel dependen. Pengujian ini dilakukan pada tingkat keyakinan 95% dengan ketentuan sebagai berikut:

A. Berdasarkan nilai statistik tabel:

1. Jika F hitung < F tabel, maka disimpulkan bahwa H0 diterima dan Ha ditolak. Artinya, model regresi tidak signifikan atau label halal dan persepsi harga tidak dapat dipakai untuk memprediksi keputusan pembelian.

2. Jika F hitung > F tabel, maka disimpulkan bahwa H0 ditolak dan Ha diterima. Artinya, model regresi signifikan atau label halal dan persepsi harga dapat dipakai untuk memprediksi keputusan pembelian.

B. Berdasarkan nilai probabilitas jika terhitung dengan SPSS:

1. Jika nilai probabilitas > 0,05: maka H0 diterima dan Ha ditolak. Artinya tidak terdapat pengaruh secara signifikan antara variabel bebas dengan variabel terikat.

2. Jika nilai probabilitas < 0,05: maka H0 ditolak dan Ha diterima. Artinya tidak terdapat pengaruh secara signifikan antara variabel bebas dengan variabel terikat.

3.2.4.4 Uji Signifikansi Hipotesis (Uji t)


Menurut Ghozali (2011 : 49), uji t digunakan untuk menguji secara parsial antara variabel bebas terhadap variabel terikat dengan menggunakan taraf nyata 5%. Selain itu, berdasarkan nilai t, maka dapat diketahui variabel mana yang mempunyai pengaruh paling dominan terhadap variabel terikat. Untuk menguji antara X1 dan X2 terhadap Y secara terpisah maupun bersama-sama maka digunakan uji t, adapun kriteria pengujian uji t yaitu sebagai berikut:

1. Jika signifikansi < 0,05 maka H0 diterima, berarti ada pengaruh signifikan variabel independen secara individual terhadap variabel dependen.

2. Jika signifikansi > 0,05 maka H0 ditolak berarti tidak ada pengaruh signifikansi variabel independen secara individual terhadap variabel dependen.

BAB IV
HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Deskripsi Objek Penelitian

4.1.1 Sejarah Singkat BeenSae Bakery

BeenSae Bakery berdiri pada tahun 2008, merupakan UMKM yang bergerak pada bidang kuliner yang sekarang sudah mempunyai 6 cabang outlet di daerah Bekasi, Jakarta dan sekitarnya, berikut 6 cabang outlet BeenSae Bakery :

1. Jl. Baru SKU Kompas No.180, RT.006 RW.003, Tambun, Tambun Selatan Bekasi, Jawa Barat 17511

2. Jl. Depan Masjid Nurul Amin, Wanasari, Cibitung Bekasi, Jawa Barat 17520

3. Jl. Mekarsari Timur No.36, Tambun, Tambun Selatan, Bekasi, Jawa Barat 17510

4. Perumahan Griya Asri 2 Blok C3 No.73, Tambun Bahagia, Babelan, Bekasi Jawa Barat 17510

5. Jl. H. Nanam No.28A Pondok Kelapa Jakarta Timur, sebelah kiri SPBU H. Nanam

6. Jl. Kaliabang Tengah RT.01 RW.15 No.31 Kaliabang Tengah, Nain, Bekasi Utara depan Garmen

4.1.2 Proses Mendapatkan Label Halal MUI 

BeenSae Bakery mendaftarkan perusahaannya secara online untuk mendapatkan label halal MUI pada awal tahun 2018, dengan biaya yang dikeluarkan sebesar Rp250.000. Setelah mendaftar secara online, pihak dari MUI akan mendatangi perusahaan dan memeriksa semua bahan-bahan beserta merek yang digunakan oleh perusahaan, tidak lupa memeriksa berbagai macam peralatan yang digunakan, seperti kuas yang harus sesuai standard, sapu yang tidak boleh terlalu usang, dan juga ruangan yang terjaga kebersihannya. Jika ada satu saja benda atau peralatan yang tidak sesuai standard maka bisa saja perusahaan gagal dalam mendapatkan sertifikat halal dari MUI.

Setelah mendapatkan verifikasi dari pihak MUI maka perusahaan harus menunggu salama 1-2 bulan untuk mendapatkan sertifikat halal MUI berupa bentuk fisik. Sertifikat label halal MUI berlaku selama 3 tahun saja, setelah sertifikat kadaluwarsa maka perusahaan harus mengajukan perpanjangan kepada pihak MUI.
4.1.3 Visi dan Misi BeenSae Bakery

Visi :
Menjadi penyedia cake tart & oleh-oleh khas Nusantara yang halal, lezat, dan bermanfaat untuk masyarakat.

Misi :
1. Mencetak sumber daya manusia yang memberdayakan lingkungan sekitar menjadi masyarakat berketerampilan tinggi.

2. Meningkatkan ekonomi masyarakat dimulai dari Jabodetabek.

3. Membantu sumber daya lokal agar berdampak bagi masyarakat.

4. Mengharumkan nama besar Indonesia dengan oleh-oleh Nusantara bermerek BeenSae.

5. Membuat produk berkualitas yang halal dan bergizi.

6. Menjamin proses yang berstandard dan higenis. 

4.1.4 Operasional BeenSae Bakery

Dapur Produksi BeenSae Bakery berpusat satu outlet di Jl. Baru SKU Kompas No.180  RT.006 RW.003 Tambun, Tambun Selatan Bekasi, Bekasi Jawa Barat 17511, yang akan mendistribusikan kepada 5 cabang tersebut, dengan segmentasi menengah dan kebawah dengan produk berkualitas tinggi yang telah bersertifikasi BPOM dan MUI.

Dalam proses produksi, BeenSae Bakery menggunakan beberapa peralatan, yaitu: 

a. Mixer Chuseng (Made in Taiwan) sebanyak 4 pcs.

b. Oven  Type Masema 2 pcs, ASTEK 1 pcs.

c. Freezer GEA.

4.1.5 Perlakuan BeenSae pada Lingkungan
Dalam upaya melestarikan lingkungan, BeenSae telah mengklasifikasikan pengelolaan limbah menjadi limbah organik dan limbah non organik. Kegiatan tersebut telah dilakukan di masing-masing cabang, termasuk pada cabang BeenSae Bakery Kaliabang Tengah, sehingga setiap cabang BeenSae Bakery tidak akan menyisakan limbah apapun di lingkungan toko.
4.1.6 Ekonomi Sosial BeenSae Bakery

BeenSae Bakery sudah mempunyai 100 reseller dan 30 pegawai tetap, ditambah ketika ada hari besar seperti bulan Ramadhan dan Idul Fitri BeenSae memberdayakan warga sekitar terutama ibu-ibu untuk bekerja membuat kue secara massif di toko BeenSae Bakery sebagai buruh harian lepas, dan juga 70% pegawai berdomisili daerah Tambun, Cibitung dan sekitarnya dengan kata lain masih satu lingkungan dengan toko dan pabrik. 

Di setiap cabang BeenSae Bakery memiliki konsumen dengan tingkat sosial dan kepekaan yang berbeda-beda. Pada cabang BeenSae Bakery Kaliabang Tengah konsumen dapat dikatakan berada pada tingkat sosial menengah ke bawah, dilihat dari sifat konsumen yang tidak jarang menawar harga produk dan juga meminta banyak bonus dengan pembelian yang minim, sedangkan BeenSae sudah memberikan harga yang menurut perusahaan sudah tepat dan pas. 

4.2 Deskripsi Subjek Penelitian

Sampel penelitian ini adalah konsumen toko kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah, yang diambil dengan teknik random sampling. Sedangkan cara yang digunakan peneliti pada penelitian ini adalah dengan membagikan kuesioner kepada seluruh konsumen toko kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah.

4.3 Profil Responden

Pada penelitian ini, sampel yang akan dijadikan responden penelitian adalah konsumen toko kue BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. Kuesioner dibagikan dengan menyebarkan kepada setiap konsumen dalam bentuk google form, baik secara langsung maupun melalui personal chat. Berikut adalah hasil kuesioner tentang data karakteristik responden yang telah ditentukan meliputi jenis kelamin dan usia responden. 
Tabel 4.1 

Data Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin
	No.
	Jenis Kelamin
	Jumlah

	1
	Laki-laki
	48

	2
	Perempuan
	52

	Jumlah
	100


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Tabel 4.1 di atas menunjukkan bahwa responden dengan jenis kelamin laki-laki sebesar 48 responden dan jumlah responden dengan jenis kelamin perempuan sebesar 52 responden. 

Tabel 4.2 

Data Usia Responden
	Usia
	Jumlah Responden

	17-22 tahun
	41

	23-35 tahun
	54

	>35 tahun
	5

	Total
	100


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Tabel 4.2 di atas menunjukkan bahwa responden dengan usia 17-22 tahun  sebanyak 41 responden, responden dengan usia 23-35 tahun sebanyak 54 responden dan usia >35 tahun sebanyak 5 responden. 

4.4 Deskripsi Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas

Dalam penelitian ini, uji validitas yang digunakan peneliti adalah korelasi pearson. Dalam mengukur uji validitas, penelitian ini menggunakan metode komputerisasi dengan software IBM SPSS for Windows versi 24.0, dan jika suatu alat ukur mempunyai korelasi yang signifikan antara skor item terhadap skor totalnya maka dikatakan alat skor tersebut adalah valid (Ghozali, 2005 : 105). Nilai signifikansi korelasi variabel total dengan masing-masing variabel pertanyaan di bawah nilai alpha 0,05 dapat disimpulkan bahwa variabel tersebut valid (Trihendradi, 2013:203). 

4.4.1 Hasil Uji Validitas
Berikut adalah hasil pengujian validitas masing-masing variabel dari jawaban responden melalui kuesioner yang dibagikan.

1. Uji Validitas Instrumen Label Halal

Berikut adalah hasil uji validitas untuk instrument label halal dari jumlah 100 responden:
Tabel 4.3 

Hasil Uji Validitas Label Halal (X1)
	Item Pernyataan
	r-hitung
	r-tabel
	Keterangan

	LB1
	0,735
	0,361
	VALID

	LB2
	0,656
	0,361
	VALID

	LB3
	0,592
	0,361
	VALID

	LB4
	0,417
	0,361
	VALID

	LB5
	0,609
	0,361
	VALID

	LB6
	0,710
	0,361
	VALID

	LB7
	0,607
	0,361
	VALID

	LB8
	0,401
	0,361
	VALID


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Tabel 4.3 di atas menunjukkan bahwa instrument label halal terdapat 8 pernyataan. Semua pernyataan memperoleh hasil yang valid karena r-hitung lebih besar dari r-tabel (0,361) dengan taraf signifikan 5%. Dengan demikian dapat dinyatakan masing-masing pernyataan untuk variabel label halal (X1) valid dan dapat digunakan pada uji instrumen selanjutnya. 

2. Uji Validitas Instrumen Persepsi Harga

Berikut adalah hasil uji validitas untuk instrument persepsi harga dari jumlah 100 responden:

Tabel 4.4 

Hasil Uji Validitas Persepsi Harga (X2)
	Item Pernyataan
	r-hitung
	r-tabel
	Keterangan

	H1
	0,530
	0,361
	VALID

	H2
	0,594
	0,361
	VALID

	H3
	0,675
	0,361
	VALID

	H4
	0,491
	0,361
	VALID

	H5
	0,637
	0,361
	VALID

	H6
	0,600
	0,361
	VALID

	H7
	0,345
	0,361
	TIDAK VALID

	H8
	0,809
	0,361
	VALID

	H9
	0,458
	0,361
	VALID

	H10
	0,428
	0,361
	VALID

	H11
	0,668
	0,361
	VALID


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Tabel 4.4 di atas menunjukkan bahwa instrumen harga terdapat 11 pernyataan. Pada item pernyataan 1 sampai dengan 11 diperoleh 10 hasil yang valid karena r-hitung lebih besar dari r-tabel (0,361). Namun, terdapat 1 hasil yang tidak valid karena r-hitung lebih kecil dari r-tabel (0,361) dengan taraf signifikan 5%. Dengan demikian dapat dinyatakan 10 pernyataan valid dapat digunakan pada uji instrumen selanjutnya. 

3. Uji Validitas Instrumen Keputusan Pembelian

Berikut adalah hasil uji validitas untuk instrumen keputusan pembelian dari jumlah 100 responden:

Tabel 4.5 

Hasil Uji Validitas Keputusan Pembelian (Y)
	Item Pernyataan
	r-hitung
	r-tabel
	Keterangan

	KP1
	0,598
	0,361
	VALID

	KP2
	0,661
	0,361
	VALID

	KP3
	0,283
	0,361
	TIDAK VALID

	KP4
	0,686
	0,361
	VALID

	KP5
	0,652
	0,361
	VALID

	KP6
	0,663
	0,361
	VALID

	KP7
	0,723
	0,361
	VALID

	KP8
	0,819
	0,361
	VALID

	KP9
	0,640
	0,361
	VALID

	KP10
	0,510
	0,361
	VALID

	KP11
	0,639
	0,361
	VALID


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Tabel 4.5 di atas menunjukkan bahwa instrumen harga terdapat 11 pernyataan. Pada item pernyataan 1 sampai dengan 11 diperoleh 10 hasil yang valid karena r-hitung lebih besar dari r-tabel (0,361). Namun, terdapat 1 hasil yang tidak valid karena r-hitung lebih kecil dari r-tabel (0,361) dengan taraf signifikan 5%. Dengan demikian dapat dinyatakan 10 pernyataan valid dapat digunakan pada uji instrumen selanjutnya. 

4.4.2 Hasil Uji Reliabilitas Instrumen

Hasil pengujian reliabilitas instrumen penelitian dengan program SPSS dapat dilihat dalam tabel 4.6 berikut:
Tabel 4.6 

Hasil Uji Reliabilitas Instrumen Penelitian
	Variabel
	Nilai Cronbach’s Alpha
	Keterangan

	Label Halal (X1)
	0,738
	Reliabel

	Persepsi Harga (X2)
	0,797
	Reliabel

	Keputusan Pembelian (Y)
	0,841
	Reliabel


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020
Tabel 4.6 di atas menunjukkan bahwa instrumen penelitian yang terdiri dari variabel Label Halal (X1), Persepsi Harga (X2), dan Keputusan Pembelian (Y) mempunyai nilai Cronbach’s Alpha > 0,60. Data diatas menunjukkan bahwa Cronbach’s Alpha pada variabel X1 adalah 0,738, variabel X2 adalah 0,797, serta variabel Y adalah 0,841. Hal ini membuktikan bahwa seluruh item pernyataan dalam penelitian ini dapat diandalkan (reliabel). 

4.5 Deskripsi Analisis Data
4.5.1 Deskripsi Jawaban Responden atas Variabel Label Halal (X1)

 Berdasarkan data kuesioner label halal pada konsumen BeenSae Bakery, maka diperoleh hasil dari 100 responden sebagai berikut:

Tabel 4.7 

Skor Jawaban Responden tentang Label Halal (X1)
	No.
	Indikator/Pernyataan
	Skor Jawaban
	Persentase Capaian/Skor Capaian

	I
	Gambar

	1.
	Saya tahu maksud logo halal pada kemasan BeenSae Bakery.
	400
	80%

	2. 
	Saya selalu memperhatikan ada tidaknya logo halal pada kemasan sebelum melakukan pembelian produk BeenSae Bakery.
	390
	78%

	II
	Tulisan 

	3.
	Tulisan “Halal” pada logo halal di kemasan produk BeenSae Bakery terbaca dengan jelas.
	403
	80,6%

	4.
	Adanya tulisan “Halal” yang terdapat pada logo halal di kemasan produk BeenSae Bakery membantu Saya mengidentifikasi produk sebelum melakukan pembelian.
	416
	83,2%

	III
	Kombinasi Gambar dan Tulisan

	5.
	Saya mengetahui gabungan gambar dan tulisan pada logo halal adalah “Label Halal” resmi dari MUI.
	390
	78%

	6.
	Adanya “Label Halal” menjadi pertimbangan Saya memilih produk BeenSae Bakery sebelum melakukan pembelian.
	407



	81,4%

	IV
	Menempel pada Kemasan

	7.
	Saya mengetahui dengan jelas letak “Label Halal” pada kemasan produk BeenSae Bakery.
	387
	77,4%

	8.
	Karena terdapat pada kemasan, “Label Halal” mempermudah Saya dalam memberi informasi dan keyakinan akan mutu produk BeenSae Bakery.
	416
	83,2%

	
	Jumlah
	3.209
	


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Berdasarkan Tabel 4.7 di atas, diperoleh kesimpulan mengenai Label Halal BeenSae Bakery sebagai berikut:

1. Skor capaian tertinggi yaitu sebesar 83,2% pada pernyataan tulisan dan menempel pada kemasan, dimana BeenSae sangat baik dalam memberikan kemudahan bagi konsumen untuk mengidentifikasi label halal sebelum melakukan pembelian, dan juga memudahkan konsumen untuk mendapatkan informasi mengenai label halal. Hal ini menunjukkan bahwa menurut konsumen, tulisan halal yang terdapat pada kemasan produk mudah diidentifikasi dan juga BeenSae berhasil memberi informasi dan keyakinan akan mutu produk dari perusahaan.
2. Skor capaian terendah yaitu sebesar 77,4% pada pernyataan menempel pada kemasan, dimana BeenSae baik dalam menaruh letak label halal pada kemasan. Hal ini menunjukan bahwa menurut konsumen letak label halal pada kemasan cukup jelas.
4.5.2 Deskripsi Jawaban Responden atas Variabel Persepsi Harga (X2)

 Berdasarkan data kuesioner persepsi harga pada konsumen BeenSae Bakery, maka diperoleh hasil dari 100 responden sebagai berikut:

Tabel 4.8 

Skor Jawaban Responden tentang Persepsi Harga (X2)
	No.
	Indikator/Pernyataan
	Skor Jawaban
	Persentase Capaian/Skor Capaian

	I
	Keterjangkauan Harga

	1.
	Harga BeenSae Bakery dapat dijangkau oleh semua kalangan.
	387
	77,4%

	2.
	BeenSae Bakery sering mengadakan promo.
	379
	75,8%

	3.
	BeenSae Bakery memiliki harga bervariasi sesuai dengan ukuran produk.
	393
	78,6%

	4. 
	Harga BeenSae Bakery yang ditetapkan terbilang wajar.
	394
	78,8%

	II
	Kesesuaian Harga dengan Kualitas Produk

	5.
	Harga BeenSae Bakery sesuai dengan kualitas.
	395
	79%

	6.
	Kualitas produk yang Saya dapat sesuai dengan keinginan.
	394
	78,8%

	III
	Daya Saing

	7.
	Harga BeenSae Bakery lebih ekonomis dibandingkan dengan produk lainnya.
	374
	74,8%

	8.
	Informasi harga lengkap, benar dan jujur.
	400
	80%

	IV
	Kesesuaian Harga dengan Manfaat Produk

	9.
	Harga BeenSae Bakery sesuai dengan manfaat yang didapat.
	388
	77,6%

	10.
	Varian yang ada sesuai dengan manfaat yang Saya inginkan.
	394
	78,8%

	
	Jumlah
	3.898
	


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Berdasarkan Tabel 4.8 di atas, diperoleh kesimpulan mengenai harga BeenSae Bakery sebagai berikut:

1. Skor capaian tertinggi yaitu sebesar 80% pada pernyataan daya saing, dimana BeenSae baik dalam memberikan informasi harga dengan lengkap, benar dan jujur. Hal ini menunjukkan bahwa menurut konsumen, mereka telah dimudahkan dalam mencari informasi harga BeenSae Bakery.
2. Skor capaian terendah yaitu sebesar 74,8% pada pernyataan daya saing, dimana BeenSae memiliki harga yang baik dan cukup ekonomis. Hal ini menunjukkan bahwa menurut konsumen, BeenSae baik dalam memberikan harga yang ekonomis dan dapat dijangkau.
4.5.3 Deskripsi Jawaban Responden atas Variabel Keputusan Pembelian (Y)

Berdasarkan data kuesioner keputusan pembelian pada konsumen BeenSae Bakery, maka diperoleh hasil dari 100 responden sebagai berikut:
Tabel 4.9 

Skor Jawaban Responden tentang Keputusan Pembelian (Y)
	No.
	Indikator/Pernyataan
	Skor Jawaban
	Persentase Capaian/Skor Capaian

	I
	Pengenalan Masalah

	1.
	Saya membeli produk BeenSae Bakery karena sesuai dengan kebutuhan.
	395
	79%

	2.
	Saya membeli produk BeenSae Bakery karena sesuai dengan keinginan.
	411
	82,2%

	II
	Pencarian Informasi

	3. 
	Saya mengetahui informasi mengenai produk BeenSae Bakery dari media sosial.
	377
	75,4%

	III
	Evaluasi Alternatif

	4.
	Saya yakin dengan kualitas produk BeenSae Bakery.
	404
	80,8%

	5.
	Saya merasa senang mengkonsumsi produk BeenSae Bakery.
	392
	78,4%

	IV
	Keputusan Pembelian

	6.
	Saya memilih produk BeenSae Bakery karena rasanya enak.
	408
	81,6%

	7.
	Saya memilih produk BeenSae Bakery karena kemasannya menarik.
	407
	81,4%

	V
	Perilaku Pasca Pembelian

	8.
	Saya merasa puas mengkonsumsi produk BeenSae Bakery.
	400
	80%

	9.
	Saya akan merekomendasikan produk BeenSae Bakery kepada orang lain.
	408
	81,6%

	10.
	Saya akan membeli kembali produk BeenSae Bakery.
	417
	83,4%

	
	Jumlah 
	4.019
	


Sumber: Hasil Pengolahan Data Penelitian, 2020


Berdasarkan Tabel 4.9 di atas, diperoleh kesimpulan mengenai keputusan pembelian BeenSae Bakery sebagai berikut:

1. Skor capaian tertinggi yaitu sebesar 83,4% pada pernyataan perilaku pasca pembelian, dimana BeenSae sangat baik membuat konsumen ingin membeli produk kembali. Hal ini menunjukkan bahwa menurut konsumen, mereka akan menjadikan BeenSae Bakery sebagai top of mind dan akan melakukan pembelian ulang.
2. Skor capaian terendah yaitu sebesar 75,4% pada pernyataan pencarian informasi, dimana BeenSae baik dalam memperkenalkan produknya di sosial media. Hal ini menunjukkan bahwa menurut konsumen, mereka mendapatkan informasi dari sosial media yang dikelola oleh BeenSae Bakery. 

4.6 Hasil Uji Statistik Deskriptif

 Analisis uji statistik digunakan untuk membuktikan kebenaran hipotesis penelitian yang dilakukan dengan program SPSS. Berikut hasil dari uji statistik deskriptif dengan melihat nilai minimum, nilai maksimum, nilai rata-rata dan standar deviasi:
Tabel 4.10 

Hasil Uji Statistik Deskriptif
	Descriptive Statistics

	
	N
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std. Deviation

	Label_Halal
	100
	10
	40
	32.09
	5.519

	Persepsi Harga
	100
	10
	50
	38.98
	6.084

	Keputusan_Pembelian
	100
	10
	50
	40.19
	5.998

	Valid N (listwise)
	100
	
	
	
	


Sumber: Data diolah oleh peneliti melalui program SPSS (2020)


Berdasarkan tabel 4.10 di atas dapat diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

1. Variabel Label Halal (X1) memiliki nilai minimum sebesar 10, nilai maksimum sebesar 40, nilai rata-rata sebesar 32,09 dan nilai standard deviasi sebesar 5,519 dari jumlah 100 responden.

2. Variabel Persepsi Harga (X2) memiliki nilai minimum sebesar 10, nilai maksimum sebesar 50, nilai rata-rata sebesar 38,98 dan nilai standard deviasi sebesar 6,084 dari jumlah 100 responden.

3. Variabel Keputusan Pembelian (Y) memiliki nilai minimum sebesar 10, nilai maksimum sebesar 50, nilai rata-rata sebesar 40,19 dan nilai standard deviasi sebesar 5,998 dari jumlah 100 responden.

4.7 Hasil Uji Asumsi Klasik 

4.7.1 Hasil Uji Normalitas

 Metode analisis statistik yang digunakan untuk menguji normalitas adalah uji Kolmogorov-Smirnov (K-S). Dasar pengambilan keputusan adalah jika nilai signifikansi uji K-S > 0,05 maka asumsi normalitas terpenuhi. Berikut hasil dari uji normalitas yang dilakukan melalui program SPSS:

Tabel 4.11 

Hasil Uji Normalitas
	One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

	
	Unstandardized Residual

	N
	100

	Normal Parametersa,b
	Mean
	0E-7

	
	Std. Deviation
	3.11023107

	Most Extreme Differences
	Absolute
	.080

	
	Positive
	.080

	
	Negative
	-.054

	Kolmogorov-Smirnov Z
	.080

	Asymp. Sig. (2-tailed)
	.111c

	a. Test distribution is Normal.

	b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.


Sumber: Hasil Pengolahan Data Menggunakan Program SPSS (2020)

Berdasarkan tabel 4.11, diperoleh output bahwa nilai signifikansi Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0,111 lebih besar dari 0,05. Maka sesuai dengan dasar pengambilan keputusan dalam uji normalitas Kolmogorov-smirnov di atas, dapat disimpulkan bahwa data berdistribusi normal. Dengan demikian, asumsi atau persyaratan normalitas dalam model regresi sudah terpenuhi.

4.7.2 Hasil Uji Heterokedastisitas

Uji heteroskedastisitas dilakukan untuk melihat apakah varians data konstan (homoskedastis) atau tidak (heteroskedastis). Dasar pengambilan keputusan untuk uji heteroskedastisitas dengan rank spearman adalah jika nilai signifikansi atau Sig. (2-tailed) lebih besar dari nilai 0,05 maka dapat dikatakan bahwa tidak terdapat masalah heteroskedastisitas. Berikut hasil dari uji heteroskedastisitas yang dilakukan melalui program SPSS:
Tabel 4.12 

Hasil Uji Heteroskedastisitas
	Correlations

	
	Label Halal
	Harga
	Unstandardized Residual

	Spearman's rho
	Label Halal
	Correlation Coefficient
	1.000
	.742**
	.021

	
	
	Sig. (2-tailed)
	.
	.000
	.837

	
	
	N
	100
	100
	100

	
	Persepsi Harga
	Correlation Coefficient
	.742**
	1.000
	-.001

	
	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.
	.988

	
	
	N
	100
	100
	100

	
	Unstandardized Residual
	Correlation Coefficient
	.021
	-.001
	1.000

	
	
	Sig. (2-tailed)
	.837
	.988
	.

	
	
	N
	100
	100
	100

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


Sumber: Hasil Pengolahan Data Menggunakan Program SPSS (2020)


Berdasarkan tabel 4.12, diketahui bahwa nilai signifikan atau Sig. (2-tailed) variabel label halal (X1) sebesar 0,837 dan variable persepsi harga (X2) sebesar 0,988. Karena nilai kedua variabel independen (X) lebih besar dari nilai 0,05 sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak terdapat masalah atau gejala heteroskedastisitas. Artinya model regresi yang digunakan pada penelitian ini layak untuk dilakukan.

4.7.3 Hasil Uji Multikolinieritas

Berikut hasil dari uji multikolinieritas yang dilakukan melalui program SPSS:
Tabel 4.13

Hasil Uji Multikolinieritas
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	T
	Sig.
	Collinearity Statistics

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	7.026
	2.082
	
	3.374
	.001
	
	

	
	Label Halal
	.085
	.090
	.080
	.950
	.344
	.394
	2.535

	
	Persepsi Harga
	.780
	.083
	.792
	9.442
	.000
	.394
	2.535

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


Sumber: Hasil Pengolahan Data Menggunakan Program SPSS (2020)
Berdasarkan tabel 4.13 di atas, diketahui bahwa nilai tolerance untuk variabel label halal (X1) dan persepsi harga (X2) adalah 0,394 > 0,10. Sementara, nilai VIF untuk variable label halal (X1) dan persepsi harga (X2) adalah 2,535 < 10,00. Maka mengacu pada dasar pengambilan keputusan dalam uji multikolinearitas, dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi gejala multikolinearitas dalam model regresi. Sehingga hasil pengujian dapat dikatakan reliabel atau terpercaya, serta nilai koefisien regresi parsial dikatakan handal dan robust (kebal) terhadap perubahan-perubahan yang terjadi pada variabel lainnya di dalam model regresi berganda. 

4.8 Hasil Uji Hipotesis

4.8.1 Hasil Uji Analisis Regresi Berganda


Berikut hasil uji analisis regresi berganda yang akan digunakan untuk mengetahui variabel mana yang harus dikeluarkan (remove):
Tabel 4.14
Hasil Uji Analisis Regresi Berganda
	Variables Entered/Removeda

	Model
	Variables Entered
	Variables Removed
	Method

	1
	Persepsi Harga, Label Halalb
	.
	Enter

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

	b. All requested variables entered.


Sumber: Hasil Pengolahan Data Menggunakan Program SPSS (2020)


Berdasarkan tabel 4.14 di atas, diketahui bahwa dalam analisis regresi berganda dengan menggunakan program SPSS tidak ada variabel yang dikeluarkan (variable removed). 

4.8.2 Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)

Berikut hasil uji koefisien determinasi (R square) yang akan digunakan untuk mengetahui seberapa besar kontribusi dari variabel bebas terhadap variabel terikat:

Tabel 4.15
Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2)
	Model Summaryb

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.855a
	.731
	.726
	3.142

	a. Predictors: (Constant), Persepsi Harga, Label Halal

	b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


Sumber: Hasil Pengolahan Data Menggunakan Program SPSS (2020)

Berdasarkan tabel 4.15 di atas, dapat diketahui bahwa:

1. Koefisien regresi berganda sebesar 0,855 berarti terjadi pengaruh positif dan kuat antara variabel label halal dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery.

2. Koefisien determinasi (R square) sebesar 0,726 (72,6%) berarti besarnya kontribusi atau sumbangan secara simultan dari variabel label halal dan persepsi harga adalah sebesar 72,6%. Sedangkan sisanya 27,4% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.

4.8.3 Hasil Uji F (Anova)

Hasil uji F digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel bebas (label halal dan harga) terhadap variabel terikat (keputusan pembelian). Berikut merupakan hasil pengolahan uji F melalui program SPSS:
Tabel 4.16
 Hasil Pengolahan Uji F
	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	Df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	2603.710
	2
	1301.855
	131.860
	.000b

	
	Residual
	957.680
	97
	9.873
	
	

	
	Total
	3561.390
	99
	
	
	

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

	b. Predictors: (Constant), Persepsi Harga, Label Halal


Sumber: Hasil Pengolahan Data Menggunakan Program SPSS (2020)


Tabel 4.176di atas menunjukkan analisis pada F hitung atau hasil uji F (anova) adalah F hitung = 142,074 dengan signifikan 0,000. Nilai F hitung 131,860  >  nilai F tabel (α = 0,05 ; df = 2 ; df2 = 97) = 3,09. Maka H0 ditolak dan Ha diterima. Hasil ini menunjukkan bahwa variabel label halal dan persepsi harga dapat dipakai dalam model regresi berganda untuk memprediksi terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery. Dengan kata lain menurut hasil uji F tersebut menyatakan bahwa label halal dan harga secara bersama-sama berpengaruh simultan dan signifikan terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery.

4.8.4 Hasil Uji Signifikansi Hipotesis (Uji t)

Berikut ini hasil uji t, digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel bebas (label halal dan persepsi harga) terhadap variabel terikat (keputusan pembelian).
Tabel 4.17
Hasil Pengolahan Uji t
	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	T
	Sig.

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	

	1
	(Constant)
	7.026
	2.082
	
	3.374
	.001

	
	Label Halal
	.085
	.090
	.080
	.950
	.344

	
	Persepsi Harga
	.780
	.083
	.792
	9.442
	.000

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


Sumber: Hasil Pengolahan Data Menggunakan Program SPSS (2020)


Tabel 4.17 menunjukkan bahwa model persamaan regresi linier berganda untuk memperkirakan keputusan pembelian yang dipengaruhi oleh label halal dan harga adalah:

1. Pada kolom unstandardized coefficients B diperoleh angka koefisien konstanta (a) = 7,026, angka koefisien regresi label halal (β1) = 0,085 serta angka koefisien regresi persepsi harga (β2) = 0,780 sehingga persamaan regresi berganda sebagai berikut:

Y = 7,026+ 0,085 X1 + 0,780 X2
Keterangan:

Y
= Keputusan Pembelian


X1
= Label Halal
X2
= Persepsi Harga

a) Angka koefisien konstanta (a) = 7,026 artinya tidak ada variabel label halal dan harga, maka keputusan pembelian sebesar 7,026.

b) Angka koefisien label halal (β1) = 0,085 artinya setiap penambahan satu satuan variabel label halal akan mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 0,085.

c) Angka koefisien persepsi harga (β2) = 0,780 artinya setiap penambahan satu satuan variabel persepsi harga akan mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 0,780.

2. Pengambilan Keputusan:

a) Jika signifikansi α < 0,05 maka H0 ditolak, Ha diterima berarti ada pengaruh positif dan signifikan variabel independen secara individual terhadap variabel dependen. Bila t hitung < t tabel maka Ho diterima dan Ha ditolak, artinya tidak ada pengaruh positif yang signifikan antara variabel label halal terhadap variabel keputusan pembelian.

b) Jika signifikansi α > 0,05 maka H0 diterima, Ha ditolak berarti tidak ada pengaruh positif dan signifikansi variabel independen secara individual terhadap variabel dependen. Bila t hitung > t tabel maka Ho ditolak dan Ha diterima, artinya terdapat pengaruh positif yang signifikan antara variabel persepsi harga terhadap variabel keputusan pembelian.
Berdasarkan pada tabel 4.17, variabel label halal t hitung sebesar 0,950 dengan tingkat signifikansi 0,344 serta variabel persepsi harga t hitung sebesar 9,442 dengan tingkat signifikansi 0,000. Dari pernyataan tersebut maka dapat diambil keputusan sebagai berikut:

1. Pada nilai t hitung variabel label halal (X1) sebesar 0,950 dengan angka signifikansi 0,344 > (α = 0,05) maka H0 diterima, Ha ditolak. Hasil ini menunjukkan bahwa label halal secara parsial berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. 
2. Pada nilai t hitung variabel persepsi harga (X2)  sebesar 9,442 dengan angka signifikansi 0,000 < (α = 0,05) maka H0 ditolak, Ha diterima. Hasil ini menunjukkan bahwa persepsi harga secara parsial berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian.

Dari hasil analisis regresi berganda dengan program SPSS tersebut dapat dibuatkan tabel rekapitulasi statistik pengaruh variabel label halal dan persepsi harga dengan keputusan pembelian BeenSae Bakery pada konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah yang disajikan pada tabel 4.18 berikut:
Tabel 4.18 

Rekapitulasi Statistik
	Hipotesis Penelitian
	Persamaan Regresi
	Uji Signifikansi F
	Regresi Koefisien Determinasi (R2)
	Uji Koefisien Regresi

Uji t

	Hipotesis I

HO1 : β1 ≤  0
Ha1 : β1 >0
Hipotesis II

HO1 : β2 ≤ 0
Ha1 : β2 >0

	Y = 7,026+ 0,085 X1 + 0,780 X2

	F hitung = 131,860 
Sig = 0,000

	R = 0,855
R2 = 0,726

	T hitung a = 3,374
Sig = 0,001
H0 ditolak, Ha diterima 

T hitung β1 = 0,950
Sig = 0,344
H0 diterima, Ha ditolak 

T hitung β2 = 9,442 
Sig = 0,000 
H0 ditolak, Ha diterima


Sumber: Hasil Pengolahan Data Primer (2020) 

4.9 Pembahasan


Hasil uji hipotesis yang didapat melalui analisis regresi berganda diperoleh variabel label halal tidak memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan uji t yaitu t hitung dari variabel label halal (β1) = 0,950 dengan angka Sig. = 0,344 > (α = 0,05) maka H0 diterima, Ha ditolak. Berdasarkan tingkat signifikansi yang diperoleh di atas nilai alfa atau tingkat kesalahan yang ditetapkan 0,344 > 0,05 artinya penerapan label halal terhadap keputusan pembelian pada konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah memiliki pengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery. 

Melihat hasil tersebut, maka perusahaan perlu mempertahankan kebijakan harga yang menurut persepsi konsumen sudah relatif baik sehingga mempengaruhi keputusan pembelian produk BeenSae Bakery. Dalam hal label halal perusahaan juga harus tetap menganggap hal ini sebagai bagian yang penting untuk tetap disampaikan atau ditunjukkan kepada konsumen sebagai bagian dari tanggung jawab perusahaan memberikan produk yang aman, halal dan menentramkan, tidak hanya bagi kalangan muslim namun juga bagi agama lainnya.

Kelemahan penelitian dengan data primer dapat menyebabkan tidak adanya pengaruh signifikan antara variabel label halal terhadap keputusan pembelian. Salah satu kelemahan tersebut adalah tidak diketahuinya kondisi responden ketika menjawab atau mengisi kuesioner yang telah diberikan, karena kuesioner tersebut disebarkan melalui media google form. Setiap populasi pun memiliki persepsi pelanggan yang berbeda-beda, sehingga memungkinkan terjadinya hal tersebut.


Variabel persepsi harga memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan nilai uji t, yaitu t hitung variabel kualitas pelayanan (β2) = 9,442 dengan angka Sig. = 0,000  < (α = 0,05) maka H0 ditolak, Ha diterima. Berdasarkan tingkat signifikansi yang diperoleh di bawah nilai alfa atau tingkat kesalahan yang ditetapkan (0,000 < 0,05) artinya persepsi harga terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery.


Pengaruh tersebut dapat diprediksi dengan menggunakan persamaan regresi berganda Y = 7,026 + 0,085 X1 + 0,780 X2 dari persamaan tersebut dapat dilihat label halal X1 = 0,085 adalah positif artinya variabel label halal berkorelasi positif terhadap keputusan pembelian serta harga (X2 = 0,780) adalah positif artinya variabel harga berkorelasi positif terhadap keputusan pembelian.

Hasil tersebut sejalan dengan penelitian yang dilakukan oleh Bulan, dkk (2017), Wibowo dan Madusari (2018), Hayet (2019), serta Muslimah (2012) membuktikan bahwa label halal memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian, serta penelitian yang dilakukan oleh Lestari, dkk (2018), Alfian dan Marpaung (2017) membuktikan bahwa harga berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.

Berdasarkan hasil pengamatan deskripsi persepsi konsumen mengenai pengaruh variabel label halal yang diperoleh dari jawaban responden atas variabel label halal didapat bahwa persentase jawaban tertinggi terdapat pada indikator tulisan dan indikator menempel pada kemasan, dimana BeenSae sangat baik dalam memberikan kemudahan bagi konsumen dalam mengidentifikasi label halal sebelum melakukan pembelian dan juga meningkatkan keyakinan konsumen bahwa produk yang diproduksi halal dengan persentase sebesar 83,2%. Sedangkan untuk persentase terendah terdapat pada indikator menempel pada kemasan, dimana BeenSae baik dalam menaruh letak label halal pada kemasan dengan persentase sebesar 77,4%.

Berdasarkan deskripsi konsumen tersebut dapat disimpulkan bahwa berdasarkan perolehan persentase tertinggi label halal BeenSae telah membuat tulisan halal yang mudah dan dapat dimengerti oleh semua responden, namun dalam pemanfaatan tata letak label halal belum dilakukan secara baik dan maksimal oleh BeenSae Bakery. Hal tersebut dapat dilihat dari perolehan persentase terendah yang artinya perlu evaluasi lagi agar lebih optimal. Dalam mengatasi hal tersebut, pihak BeenSae dapat mengubah tata letak label halal pada kemasan. Misalnya, dengan meletakkan label halal pada bagian atas kemasan dan memperbesar label halal pada kemasan produk.
Berdasarkan hasil persepsi konsumen mengenai pengaruh variabel persepsi harga yang diperoleh dari jawaban responden atas variabel harga didapat bahwa persentase jawaban tertinggi terdapat pada indikator daya saing, dimana BeenSae memberikan informasi harga sangat baik, lengkap, benar dan jujur dengan persentase sebesar 80%. Untuk persentase terendah juga terdapat pada indikator daya saing, dimana BeenSae memiliki harga yang baik dan cukup ekonomis dengan persentase sebesar 74,8%.

Berdasarkan deskripsi pelanggan tersebut dapat disimpulkan bahwa berdasarkan perolehan persentase tertinggi harga, BeenSae telah membuat informasi harga yang mudah diperoleh oleh semua responden, pada tingkat harga ekonomis BeenSae juga sudah baik dalam menciptkan harga produknya. Namun, BeenSae masih perlu mengevaluasi harga untuk meningkatkan keputusan pembelian. Misalnya, dengan menyesuaikan harga dengan kemampuan beli yang dimiliki oleh konsumen atau target pasar disekitar toko BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. Selain itu BeenSae juga dapat menyesuaikan harga dengan manfaat yang akan diterima oleh konsumen.

Dalam meningkatkan keputusan pembelian terhadap perusahaan, penting bagi BeenSae untuk cepat tanggap dalam mengatasi serta merespon berbagai keluhan yang diajukan oleh konsumennya. Apabila hal tersebut dapat diatasi dengan baik oleh BeenSae, konsumen pun tidak akan ragu untuk tetap loyal dan tidak beralih pada perusahaan lain dengan bidang yang sejenis. Terdapat keluhan konsumen yang berkaitan dengan variabel label halal (X1) yang telah dibahas pada bab 1 mengenai sertifikasi label halal yang telah kadaluwarsa. Dalam memperbaiki kekurangannya tersebut, BeenSae Bakery dapat mengajukan perpanjangan sertifikat label halal kepada MUI. 

Ada pula keluhan konsumen yang berkaitan dengan variabel persepsi harga (X2) yaitu harga produk yang terbilang tinggi dibandingkan dengan toko kue lainnya. Misalnya, harga kue tart black forest di toko BeenSae (15x15) seharga Rp75.000, sedangkan harga kue tart black forest di toko BuTri Cake & Bakery (15x15) seharga Rp69.000. Dalam hal ini, BeenSae harus lebih tepat dan lebih baik lagi dalam menentukan harga produk agar dapat meningkatkan omset dan juga meningkatkan keputusan pembelian konsumen. 


BAB V

SIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan tentang keputusan pembelian sebagai akibat label halal dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery seperti yang telah diuraikan pada bab sebelumnya, diperoleh simpulan dan saran sebagai berikut:
5.1 Simpulan
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh label halal dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery pada konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. Setelah melakukan analisis data pada bab sebelumnya, maka peneliti dapat menarik beberapa kesimpulan, di antaranya:

1. Terdapat pengaruh positif tidak signifikan antara label halal terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery. Hasil analisis data membuktikan bahwa variabel label halal memiliki nilai t hitung sebesar 0,950 dengan nilai sig. 0,344 > (α = 0,05). 
2. Terdapat pengaruh positif dan signifikan antara persepsi harga terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery. Hasil analisis data membuktikan bahwa variabel persepsi harga memiliki nilai t hitung sebesar 9,442 dengan angka sig. = 0,000  < (α = 0,05).
3. Variabel label halal dan persepsi harga secara bersama-sama berpengaruh secara simultan dan signifikan terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery. Hal tersebut dapat dibuktikan dari hasil uji analisis F hitung atau hasil uji F (anova) dimana nilai F hitung = 131,860 dengan signifikan 0,000. Nilai F hitung 131,860  >  nilai F tabel (α = 0,05 ; df = 2 ; df2 = 97) = 3,09. Hasil ini menunjukkan bahwa variabel label halal dan harga dapat dipakai dalam model regresi berganda untuk memprediksi terhadap keputusan pembelian BeenSae Bakery.

5.2 Saran
Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengaruh label halal dan persepsi harga terhadap keputusan pembelian BeenSae masih memiliki kekurangan, sehingga peneliti memberikan saran antara lain:

1. Label halal yang sudah ada pada kemasan produk BeenSae Bakery perlu dievaluasi lagi. Melihat dari hasil kuesioner, persentase terendah sebesar 77,4% maka dari itu perlu diperhatikan lagi, dengan meletakkan label halal pada bagian atas kemasan produk dan memperbesar ukuran label halal.

2. Evaluasi harga yang sudah diberikan oleh BeenSae Bakery perlu ditingkatkan lagi. Melihat dari hasil kuesioner, persentase terendah sebesar 74,8% maka dari itu perlu diperhatikan lagi, dengan menyesuaikan harga berdasarkan kemampuan beli yang dimiliki oleh konsumen atau target pasar di sekitar toko BeenSae Bakery Kaliabang Tengah. Selain itu BeenSae juga dapat menyesuaikan harga dengan manfaat yang akan diterima oleh konsumen.

3. BeenSae Bakery harus mengajukan perpanjangan sertifikat label halal kepada MUI.

4. BeenSae harus lebih tepat dan lebih baik lagi dalam menentukan harga produk agar dapat meningkatkan omset dan juga meningkatkan keputusan pembelian konsumen.

5. Variabel label halal dan persepsi harga berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian pada toko kue BeenSae Bakery pada konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah sebesar 0,726 atau 72,6%. Untuk itu perlu adanya penelitian lebih lanjut tentang faktor-faktor lain yang mempengaruhi keputusan pembelian.

6. Peneliti selanjutnya diharapkan untuk mengkaji lebih banyak sumber maupun referensi yang terkait dengan keputusan pembelian serta lebih mempersiapkan diri dalam proses pengambilan dan pengumpulan data sehingga penelitian dapat terlaksana dengan baik. Hal tersebut dapat dilihat dari perolehan data sisanya yaitu sebesar 27,4% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini seperti kepercayaan, kepuasan, harga, maupun promosi. Oleh karena itu, untuk melengkapi penelitian ini, maka disarankan bagi peneliti yang ingin melanjutkan penelitian dengan meneliti variabel bebas lainnya yang memiliki potensi berpengaruh pada variabel keputusan pembelian. 
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Lampiran 1 : Kuesioner Penelitian
KUESIONER

Tentang

“Analisis Pengaruh Label Halal, dan Harga Produk Terhadap Preferensi Konsumen dalam Keputusan Pembelian”
Kepada Yth.


Saudara/I Responden

Assalammu’alaikum Wr.Wb.
Dengan ini saya mengharapkan bantuan anda untuk memberikan jawaban atas semua pernyataan dalam lembar kuesioner berikut. Kuesioner ini berkaitan dengan penulisan skripsi Program Strata 1 Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Islam “45” Bekasi dengan judul “Analisis Pengaruh Label Halal, dan Harga Produk Terhadap Preferensi Konsumen dalam Keputusan Pembelian”, karena itu saya sangat mengharapkan jawaban yang sejujur-jujurnya, selengkapnya dan sesuai fakta yang ada. Kuesioner ini tidak berpengaruh apapun terhadap aktivitas anda. Jawaban yang anda berikan akan menjadi rahasia pribadi dan tidak untuk dipublikasikan secara umum.

Saya berharap sebelum mengisi kuesioner ini, mohon diisi terlebih dahulu identitas responden. Atas kesediaan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih.

Wassalammu’alaikum Wr.Wb.
      Bekasi, September 2020

            Hormat saya, 

Dwi Rizky Larasati    
NPM: 41183402160161
Petunjuk pengisian
Jawablah setiap pernyataan secara objektif sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu/Saudara. Berilah tanda (√) pada kolom alternatif jawaban yang Bapak/Ibu/Saudara pilih.

Identitas responden

Nama



: ……………………………… (boleh tidak diisi)

Usia



: a) 17-25 tahun b) 26-35 tahun c) > 36 tahun

Jenis Kelamin


: a) Laki-Laki b) Perempuan

DAFTAR PERTANYAAN

Bagian 1: Screening Questions

1) Apakah Anda pernah membeli produk BeenSae Bakery?

a. Ya

b. Tidak

Jika jawaban anda “ya”, silahkan lanjutkan kuesioner ini ke nomor selanjutnya.

Jika jawaban anda “tidak”, partisipasi anda dalam mengisi kuesioner cukup sampai disini. Terima kasih atas perhatian dan partisipasi anda.

2) Dalam 6 bulan terakhir, sudah berapa kali Anda membeli produk BeenSae Bakery?

a. Lebih dari 3 kali

b. Kurang dari 3 kali

Jika jawaban anda “Lebih dari 3 kali”, silahkan lanjutkan kuesioner ini ke nomor selanjutnya.

Jika jawaban anda “Kurang dari 3 kali”, partisipasi anda dalam mengisi kuesioner cukup sampai disini. Terima kasih atas perhatian dan partisipasi anda.
KRITERIA JAWABAN:

· SS
= Sangat Setuju

· S

= Setuju

· KS
= Kurang Setuju

· TS
= Tidak Setuju

· STS
= Sangat Tidak Setuju

Bagian 2: Label Halal
	NO.
	PERNYATAAN
	PENILAIAN

	Gambar
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	1.
	Saya tahu maksud logo halal pada kemasan BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	

	2.
	Saya selalu memperhatikan ada tidaknya logo halal pada kemasan sebelum melakukan pembelian produk BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	

	Tulisan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	3.
	Tulisan “Halal” pada logo halal dikemasan produk BeenSae Bakery terbaca dengan jelas.
	
	
	
	
	

	4.
	Adanya tulisan “Halal” yang terdapat pada logo halal dikemasan produk BeenSae Bakery membantu Saya mengidentifikasi produk sebelum melakukan pembelian.
	
	
	
	
	

	Kombinasi Gambar dan Tulisan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	5. 
	Saya mengetahui gabungan gambar dan tulisan pada logo halal adalah “Label Halal” resmi dari MUI.
	
	
	
	
	

	6. 
	Adanya “Label Halal” menjadi pertimbangan Saya memilih produk BeenSae Bakery sebelum melakukan pembelian.
	
	
	
	
	

	Menempel pada Kemasan
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	7.
	Saya mengetahui dengan jelas letak “Label Halal” pada kemasan produk BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	

	8.
	Karena terdapat pada kemasan, “Label Halal” mempermudah Saya dalam memberi informasi dan keyakinan akan mutu produk BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	


Bagian 3: Harga
	NO.
	PERNYATAAN
	PENILAIAN

	Keterjangkauan Harga 
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	1.
	Harga BeenSae Bakery dapat dijangkau oleh semua kalangan.
	
	
	
	
	

	2.
	BeenSae Bakery sering mengadakan promo.
	
	
	
	
	

	3.
	BeenSae Bakery memiliki harga bervariasi sesuai dengan ukuran produk.
	
	
	
	
	

	4. 
	Harga BeenSae Bakery yang ditetapkan terbilang wajar.
	
	
	
	
	

	Kesesuaian Harga dengan Kualitas Produk
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	5.
	Harga BeenSae Bakery sesuai dengan kualitas.
	
	
	
	
	

	6.
	Kualitas produk yang Saya dapat sesuai dengan keinginan.
	
	
	
	
	

	Daya Saing
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	7.
	Harga BeenSae Bakery dapat bersaing dengan produk lain.
	
	
	
	
	

	8.
	Harga BeenSae Bakery lebih ekonomis dibandingkan dengan produk lainnya.
	
	
	
	
	

	9.
	Informasi harga lengkap, benar dan jujur.
	
	
	
	
	

	Kesesuaian Harga dengan Manfaat Produk
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	10.
	Harga BeenSae Bakery sesuai dengan manfaat yang didapat.
	
	
	
	
	

	11.
	Varian yang ada sesuai dengan manfaat yang Saya inginkan.
	
	
	
	
	


Bagian 4: Keputusan Pembelian
	NO.
	PERNYATAAN
	PENILAIAN

	Pengenalan Masalah
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	1.
	Saya membeli produk BeenSae Bakery karena sesuai dengan kebutuhan.
	
	
	
	
	

	2.
	Saya membeli produk BeenSae Bakery karena sesuai dengan keinginan.
	
	
	
	
	

	Pencarian Informasi
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	3.
	Saya mengetahui informasi produk BeenSae Bakery dari keluarga, teman, tetangga yang pernah mengkonsumsinya.
	
	
	
	
	

	4. 
	Saya mengetahui informasi mengenai produk BeenSae Bakery dari media sosial.
	
	
	
	
	

	Evaluasi Alternatif
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	5.
	Saya yakin dengan kualitas produk BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	

	6.
	Saya merasa senang mengkonsumsi produk BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	

	Keputusan Pembelian
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	7.
	Saya memilih produk BeenSae Bakery karena rasanya enak.
	
	
	
	
	

	8.
	Saya memilih produk BeenSae Bakery karena kemasannya menarik.
	
	
	
	
	

	Perilaku Pasca Pembelian
	SS
	S
	KS
	TS
	STS

	9.
	Saya merasa puas mengkonsumsi produk BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	

	10.
	Saya akan merekomendasikan produk BeenSae Bakery kepada orang lain.
	
	
	
	
	

	11.
	Saya akan membeli kembali produk BeenSae Bakery.
	
	
	
	
	


Lampiran 2 : Hasil Wawancara (Interview)


Pertanyaan-pertanyaan yang disampaikan menyangkut variabel yang ada dalam penelitian ini. Berikut hasil wawancara dengan konsumen yang sudah penulis dapatkan :
Penulis : “Bagaimana dengan harga produk BeenSae Bakery?”

Konsumen : “Menurut saya harga yang diberikan oleh BeenSae Bakery masih terbilang mahal, karena harga produk toko pesaing dapat menentukan hasil yang lamlebih murah.”

Penulis : “Baik. Kalau dari segi kemasan bagaimana bu?”

Konsumen : “Untuk segi kemasan BeenSae terbilang modern dan apik, sudah cukup cantik apabila dijadikan oleh-oleh maupun untuk menyambung silaturahmi dengan keluarga besar.”

Penulis : “Bagaimana dengan label halal yang ada pada kemasan? Apakah sudah cukup jelas dan mudah ditemukan?”

Konsumen : “Untuk penempatan label halal sudah cukup baik dan mudah ditemukan, hanya saja untuk ukuran bisa diperbesar.”

Lampiran 3 : Bukti Penyebaran Kuesioner pada Konsumen BeenSae Bakery Kaliabang Tengah
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Lampiran 4 : Hasil Uji Validitas Instrumen
Instrumen Label Halal (X1)
	Correlations

	
	VAR00038
	VAR00039
	VAR00040
	VAR00041
	VAR00042
	VAR00043
	VAR00044
	VAR00045
	TOTALSCORE

	VAR00038
	Pearson Correlation
	1
	.510**
	.594**
	.483**
	.524**
	.499**
	.458**
	.549**
	.760**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00039
	Pearson Correlation
	.510**
	1
	.535**
	.475**
	.465**
	.663**
	.435**
	.521**
	.774**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00040
	Pearson Correlation
	.594**
	.535**
	1
	.528**
	.479**
	.523**
	.527**
	.601**
	.780**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00041
	Pearson Correlation
	.483**
	.475**
	.528**
	1
	.378**
	.679**
	.410**
	.673**
	.755**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00042
	Pearson Correlation
	.524**
	.465**
	.479**
	.378**
	1
	.568**
	.469**
	.400**
	.722**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00043
	Pearson Correlation
	.499**
	.663**
	.523**
	.679**
	.568**
	1
	.432**
	.558**
	.818**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00044
	Pearson Correlation
	.458**
	.435**
	.527**
	.410**
	.469**
	.432**
	1
	.421**
	.677**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00045
	Pearson Correlation
	.549**
	.521**
	.601**
	.673**
	.400**
	.558**
	.421**
	1
	.769**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOTALSCORE
	Pearson Correlation
	.760**
	.774**
	.780**
	.755**
	.722**
	.818**
	.677**
	.769**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


Instrumen Persepsi Harga (X2)
	Correlations

	
	VAR00047
	VAR00048
	VAR00049
	VAR00050
	VAR00051
	VAR00052
	VAR00053
	VAR00054
	VAR00055
	VAR00056
	TOTALSCORE

	VAR00047
	Pearson Correlation
	1
	.410**
	.516**
	.627**
	.511**
	.557**
	.444**
	.603**
	.407**
	.486**
	.761**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00048
	Pearson Correlation
	.410**
	1
	.442**
	.432**
	.404**
	.437**
	.512**
	.305**
	.407**
	.371**
	.645**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.002
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00049
	Pearson Correlation
	.516**
	.442**
	1
	.460**
	.482**
	.350**
	.448**
	.388**
	.444**
	.387**
	.676**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00050
	Pearson Correlation
	.627**
	.432**
	.460**
	1
	.539**
	.578**
	.548**
	.492**
	.386**
	.581**
	.766**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00051
	Pearson Correlation
	.511**
	.404**
	.482**
	.539**
	1
	.490**
	.547**
	.655**
	.506**
	.609**
	.778**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00052
	Pearson Correlation
	.557**
	.437**
	.350**
	.578**
	.490**
	1
	.551**
	.624**
	.568**
	.544**
	.780**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00053
	Pearson Correlation
	.444**
	.512**
	.448**
	.548**
	.547**
	.551**
	1
	.380**
	.509**
	.544**
	.754**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00054
	Pearson Correlation
	.603**
	.305**
	.388**
	.492**
	.655**
	.624**
	.380**
	1
	.451**
	.476**
	.735**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.002
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00055
	Pearson Correlation
	.407**
	.407**
	.444**
	.386**
	.506**
	.568**
	.509**
	.451**
	1
	.404**
	.696**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00056
	Pearson Correlation
	.486**
	.371**
	.387**
	.581**
	.609**
	.544**
	.544**
	.476**
	.404**
	1
	.732**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOTALSCORE
	Pearson Correlation
	.761**
	.645**
	.676**
	.766**
	.778**
	.780**
	.754**
	.735**
	.696**
	.732**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


Instrumen Keputusan Pembelian (Y)

	Correlations

	
	VAR00058
	VAR00059
	VAR00060
	VAR00061
	VAR00062
	VAR00063
	VAR00064
	VAR00065
	VAR00066
	VAR00067
	TOTALSCORE

	VAR00058
	Pearson Correlation
	1
	.565**
	.470**
	.602**
	.446**
	.527**
	.515**
	.476**
	.506**
	.488**
	.771**

	
	Sig. (2-tailed)
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00059
	Pearson Correlation
	.565**
	1
	.316**
	.487**
	.339**
	.508**
	.400**
	.462**
	.505**
	.418**
	.684**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	
	.001
	.000
	.001
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00060
	Pearson Correlation
	.470**
	.316**
	1
	.377**
	.291**
	.384**
	.592**
	.326**
	.282**
	.377**
	.624**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	
	.000
	.003
	.000
	.000
	.001
	.004
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00061
	Pearson Correlation
	.602**
	.487**
	.377**
	1
	.600**
	.649**
	.519**
	.630**
	.443**
	.651**
	.813**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00062
	Pearson Correlation
	.446**
	.339**
	.291**
	.600**
	1
	.467**
	.419**
	.605**
	.608**
	.451**
	.719**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.001
	.003
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00063
	Pearson Correlation
	.527**
	.508**
	.384**
	.649**
	.467**
	1
	.561**
	.565**
	.429**
	.507**
	.760**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00064
	Pearson Correlation
	.515**
	.400**
	.592**
	.519**
	.419**
	.561**
	1
	.447**
	.404**
	.488**
	.740**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00065
	Pearson Correlation
	.476**
	.462**
	.326**
	.630**
	.605**
	.565**
	.447**
	1
	.448**
	.578**
	.756**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.001
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00066
	Pearson Correlation
	.506**
	.505**
	.282**
	.443**
	.608**
	.429**
	.404**
	.448**
	1
	.350**
	.683**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.004
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	VAR00067
	Pearson Correlation
	.488**
	.418**
	.377**
	.651**
	.451**
	.507**
	.488**
	.578**
	.350**
	1
	.726**

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	
	.000

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	TOTALSCORE
	Pearson Correlation
	.771**
	.684**
	.624**
	.813**
	.719**
	.760**
	.740**
	.756**
	.683**
	.726**
	1

	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	.000
	

	
	N
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30
	30

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


Lampiran 5 : Hasil Uji Reliabilitas Instrumen
Instrumen Label Halal (X1)
	Case Processing Summary

	
	N
	%

	Cases
	Valid
	100
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	100
	100.0

	a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.


	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.891
	8


	Item-Total Statistics

	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-Total Correlation
	Cronbach's Alpha if Item Deleted

	VAR00038
	28.09
	24.345
	.677
	.876

	VAR00039
	28.19
	23.024
	.676
	.878

	VAR00040
	28.06
	24.764
	.711
	.874

	VAR00041
	27.93
	24.652
	.674
	.877

	VAR00042
	28.19
	23.832
	.609
	.885

	VAR00043
	28.02
	23.575
	.750
	.869

	VAR00044
	28.22
	25.547
	.581
	.885

	VAR00045
	27.93
	24.672
	.695
	.875


Instrumen Persepsi Harga (X2)

	Case Processing Summary

	
	N
	%

	Cases
	Valid
	100
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	100
	100.0

	a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.


	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.903
	10


	Item-Total Statistics

	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-Total Correlation
	Cronbach's Alpha if Item Deleted

	VAR00047
	35.11
	29.877
	.691
	.890

	VAR00048
	35.19
	31.246
	.555
	.899

	VAR00049
	35.05
	30.553
	.585
	.898

	VAR00050
	35.04
	30.483
	.705
	.890

	VAR00051
	35.03
	30.635
	.723
	.889

	VAR00052
	35.04
	29.756
	.716
	.889

	VAR00053
	35.24
	29.356
	.676
	.892

	VAR00054
	34.98
	29.858
	.656
	.893

	VAR00055
	35.10
	30.657
	.614
	.895

	VAR00056
	35.04
	30.604
	.662
	.892


Instrumen Keputusan Pembelian (Y)

	Case Processing Summary

	
	N
	%

	Cases
	Valid
	100
	100.0

	
	Excludeda
	0
	.0

	
	Total
	100
	100.0

	a. Listwise deletion based on all variables in the procedure.


	Reliability Statistics

	Cronbach's Alpha
	N of Items

	.899
	10


	Item-Total Statistics

	
	Scale Mean if Item Deleted
	Scale Variance if Item Deleted
	Corrected Item-Total Correlation
	Cronbach's Alpha if Item Deleted

	VAR00058
	36.24
	28.871
	.703
	.885

	VAR00059
	36.08
	29.953
	.600
	.892

	VAR00060
	36.42
	29.701
	.510
	.900

	VAR00061
	36.15
	28.997
	.761
	.882

	VAR00062
	36.27
	29.209
	.637
	.889

	VAR00063
	36.11
	29.816
	.701
	.886

	VAR00064
	36.12
	29.198
	.665
	.887

	VAR00065
	36.19
	29.327
	.689
	.886

	VAR00066
	36.11
	29.978
	.600
	.892

	VAR00067
	36.02
	29.616
	.652
	.888


Lampiran 6 : Data Tabulasi Kuesioner Variabel Label Halal (X1)
	Responden
	Pernyataan
	Total

	
	P1
	P2
	P3
	P4
	P5
	P6
	P7
	P8
	

	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	39

	2
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	35

	3
	5
	4
	5
	3
	5
	3
	4
	5
	34

	4
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	5
	30

	5
	3
	5
	4
	3
	5
	3
	3
	3
	29

	6
	3
	4
	3
	5
	4
	5
	3
	5
	32

	7
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	8
	3
	1
	5
	5
	1
	2
	3
	5
	25

	9
	5
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	33

	10
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	28

	11
	5
	5
	5
	5
	3
	4
	4
	5
	36

	12
	3
	5
	3
	5
	2
	5
	3
	4
	30

	13
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	35

	14
	5
	3
	4
	5
	3
	3
	5
	5
	33

	15
	5
	4
	3
	5
	3
	5
	4
	5
	34

	16
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	38

	17
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	34

	18
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	39

	19
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	34

	20
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	39

	21
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	22
	5
	3
	3
	4
	5
	5
	2
	4
	31

	23
	3
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	34

	24
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	4
	4
	36

	25
	3
	1
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	32

	26
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	35

	27
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	28
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	5
	34

	29
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	37

	30
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	31
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	35

	32
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	39

	33
	5
	4
	3
	4
	5
	4
	5
	4
	34

	34
	4
	5
	4
	5
	3
	4
	5
	4
	34

	35
	3
	4
	5
	4
	3
	4
	5
	4
	32

	36
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	27

	37
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	31

	38
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	33

	39
	1
	1
	1
	2
	1
	1
	2
	1
	10

	40
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	41
	3
	4
	3
	5
	3
	5
	3
	5
	31

	42
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	43
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	44
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	39

	45
	5
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	30

	46
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	3
	5
	36

	47
	5
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	5
	31

	48
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	2
	2
	24

	49
	4
	2
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	26

	50
	3
	1
	4
	5
	5
	3
	3
	4
	28

	51
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	52
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	39

	53
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	34

	54
	4
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	35

	55
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	38

	56
	4
	5
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	31

	57
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	36

	58
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	33

	59
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	28

	60
	4
	4
	4
	5
	2
	4
	4
	4
	31

	61
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	37

	62
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	63
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	36

	64
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	65
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	66
	2
	5
	4
	4
	5
	5
	3
	5
	33

	67
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	35

	68
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	37

	69
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	40

	70
	4
	4
	5
	5
	3
	5
	4
	5
	35

	71
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	29

	72
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	37

	73
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	27

	74
	4
	2
	3
	3
	3
	2
	2
	4
	23

	75
	5
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	30

	76
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	28

	77
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	3
	23

	78
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	3
	23

	79
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	4
	2
	23

	80
	3
	3
	3
	3
	3
	2
	3
	3
	23

	81
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	5
	4
	30

	82
	4
	3
	3
	5
	5
	4
	3
	3
	30

	83
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	4
	5
	32

	84
	3
	3
	4
	4
	5
	4
	5
	3
	31

	85
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	26

	86
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	27

	87
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	26

	88
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	28

	89
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	26

	90
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	27

	91
	3
	4
	3
	3
	2
	4
	4
	3
	26

	92
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	28

	93
	3
	2
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	25

	94
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	28

	95
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	27

	96
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	27

	97
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	27

	98
	3
	3
	3
	4
	2
	3
	4
	3
	25

	99
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	26

	100
	4
	3
	5
	2
	3
	3
	4
	3
	27

	Jumlah
	3226


Lampiran 7 : Data Tabulasi Kuesioner Variabel Persepsi Harga (X2)
	Responden
	Pernyataan
	Total

	
	P1
	P2
	P3
	P4
	P5
	P6
	P7
	P8
	P9
	P10
	P11
	

	1
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	44

	2
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	49

	3
	3
	3
	4
	3
	4
	5
	5
	3
	5
	4
	4
	43

	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	5
	4
	4
	4
	4
	3
	2
	4
	2
	3
	4
	3
	37

	6
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	39

	7
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	8
	3
	3
	3
	5
	5
	5
	3
	3
	5
	5
	5
	45

	9
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	3
	3
	45

	10
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	40

	11
	5
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	3
	5
	4
	3
	44

	12
	5
	3
	5
	5
	5
	3
	4
	5
	5
	4
	3
	47

	13
	4
	3
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	4
	4
	4
	41

	14
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	48

	15
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	3
	4
	48

	16
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	48

	17
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	52

	18
	5
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	47

	19
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	48

	20
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	48

	21
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	53

	22
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	5
	3
	4
	3
	4
	40

	23
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	44

	24
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	51

	25
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	44

	26
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	27
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	48

	28
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	47

	29
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	50

	30
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	31
	4
	3
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	32
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	49

	33
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	49

	34
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	47

	35
	3
	4
	5
	4
	3
	4
	5
	4
	3
	4
	5
	44

	36
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	36

	37
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	38
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	42

	39
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	11

	40
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	41
	3
	3
	5
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	37

	42
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	43
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	44
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	46

	45
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	46
	3
	3
	5
	5
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	39

	47
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	3
	39

	48
	4
	5
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	2
	4
	38

	49
	3
	5
	4
	3
	5
	4
	2
	2
	5
	5
	4
	42

	50
	2
	5
	5
	3
	3
	3
	4
	5
	1
	5
	4
	40

	51
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	52

	52
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	4
	51

	53
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	44

	54
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	46

	55
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	2
	2
	3
	3
	4
	33

	56
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	41

	57
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	44

	58
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	59
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	42

	60
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	41

	61
	5
	3
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	52

	62
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	54

	63
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	52

	64
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	3
	5
	4
	4
	45

	65
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	66
	3
	2
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	36

	67
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	68
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	4
	50

	69
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	3
	4
	5
	4
	46

	70
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	42

	71
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	41

	72
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	52

	73
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	35

	74
	3
	4
	2
	4
	3
	4
	3
	2
	3
	4
	3
	35

	75
	5
	4
	5
	4
	3
	5
	2
	2
	4
	5
	2
	41

	76
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	37

	77
	4
	4
	4
	3
	3
	3
	5
	3
	3
	4
	3
	39

	78
	3
	2
	3
	2
	3
	3
	3
	2
	2
	4
	3
	30

	79
	3
	5
	2
	4
	4
	5
	3
	5
	3
	3
	5
	42

	80
	5
	4
	4
	4
	3
	4
	5
	3
	3
	4
	4
	43

	81
	3
	4
	4
	2
	3
	4
	4
	3
	5
	4
	3
	39

	82
	3
	5
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	2
	3
	3
	38

	83
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	38

	84
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	38

	85
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	3
	38

	86
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	38

	87
	3
	4
	2
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	3
	3
	36

	88
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	37

	89
	3
	3
	4
	3
	5
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	38

	90
	4
	3
	4
	4
	4
	2
	4
	3
	3
	2
	4
	37

	91
	3
	4
	2
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	35

	92
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	38

	93
	3
	4
	3
	4
	3
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	41

	94
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	5
	4
	40

	95
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	41

	96
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	36

	97
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	40

	98
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	37

	99
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	37

	100
	5
	3
	2
	4
	3
	5
	3
	2
	4
	2
	5
	38

	Jumlah
	4289


Lampiran 8 : Data Tabulasi Kuesioner Keputusan Pembelian  (Y)
	Responden
	Pernyataan
	Total

	
	P1
	P2
	P3
	P4
	P5
	P6
	P7
	P8
	P9
	P10
	P11
	

	1
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	49

	2
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	50

	3
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	3
	3
	3
	4
	5
	47

	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	5
	3
	3
	4
	1
	3
	4
	3
	2
	3
	4
	3
	33

	6
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	42

	7
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	8
	5
	5
	3
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	49

	9
	4
	5
	5
	2
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	5
	45

	10
	3
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	46

	11
	5
	5
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	47

	12
	4
	5
	5
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	50

	13
	5
	5
	4
	4
	3
	3
	3
	3
	4
	5
	4
	43

	14
	5
	5
	4
	3
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	48

	15
	3
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	49

	16
	5
	5
	5
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	5
	51

	17
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	3
	4
	46

	18
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	47

	19
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	51

	20
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	50

	21
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	22
	3
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	43

	23
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	44

	24
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	4
	3
	47

	25
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	47

	26
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	27
	4
	4
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	41

	28
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	45

	29
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	54

	30
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	31
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	4
	47

	32
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	47

	33
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	47

	34
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	5
	50

	35
	4
	3
	4
	5
	4
	3
	4
	5
	4
	3
	5
	44

	36
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	37
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	40

	38
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	41

	39
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	1
	11

	40
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	41
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	42
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	43
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	44
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	5
	5
	5
	4
	4
	47

	45
	4
	5
	5
	1
	5
	5
	5
	2
	4
	5
	5
	46

	46
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	37

	47
	4
	3
	5
	5
	4
	3
	5
	4
	3
	3
	4
	43

	48
	3
	3
	5
	4
	3
	4
	3
	3
	5
	5
	3
	41

	49
	3
	5
	3
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	39

	50
	4
	5
	5
	4
	4
	1
	4
	3
	4
	1
	5
	40

	51
	5
	5
	5
	3
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	45

	52
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	54

	53
	3
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	44

	54
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	5
	46

	55
	3
	5
	3
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	39

	56
	4
	3
	4
	2
	4
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	40

	57
	4
	4
	5
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	58
	4
	4
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	45

	59
	3
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	42

	60
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	5
	4
	45

	61
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	53

	62
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	63
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	54

	64
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	65
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	55

	66
	3
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	3
	3
	34

	67
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	44

	68
	4
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	4
	5
	4
	51

	69
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	4
	4
	4
	5
	5
	50

	70
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	43

	71
	3
	4
	4
	2
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	4
	41

	72
	4
	4
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	51

	73
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	33

	74
	5
	5
	5
	2
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	4
	44

	75
	4
	3
	4
	3
	4
	3
	4
	5
	4
	3
	5
	42

	76
	4
	5
	4
	5
	3
	3
	4
	5
	3
	4
	5
	45

	77
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	5
	5
	3
	4
	4
	42

	78
	4
	4
	4
	5
	4
	3
	4
	5
	3
	5
	5
	46

	79
	3
	5
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	5
	3
	5
	45

	80
	3
	3
	5
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	5
	44

	81
	5
	4
	3
	5
	4
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	47

	82
	3
	5
	5
	3
	4
	3
	5
	4
	5
	3
	4
	44

	83
	5
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	5
	3
	42

	84
	4
	5
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	4
	5
	3
	42

	85
	5
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	5
	3
	4
	4
	43

	86
	3
	4
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	3
	3
	38

	87
	4
	3
	4
	3
	3
	2
	4
	4
	3
	3
	4
	37

	88
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	4
	3
	3
	4
	40

	89
	4
	5
	4
	5
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	42

	90
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	4
	36

	91
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	3
	4
	4
	4
	40

	92
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	5
	39

	93
	3
	4
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	4
	4
	4
	42

	94
	3
	4
	4
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	4
	4
	39

	95
	3
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	4
	4
	4
	38

	96
	4
	3
	4
	3
	5
	3
	5
	4
	3
	3
	3
	40

	97
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	5
	3
	4
	3
	5
	41

	98
	3
	3
	3
	4
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	4
	37

	99
	4
	5
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	3
	4
	3
	39

	100
	3
	4
	3
	5
	3
	3
	4
	5
	2
	4
	3
	39

	Jumlah
	4431


Lampiran 9 : Hasil Analisis Regresi Berganda
	Correlations

	
	Label Halal
	Harga
	Unstandardized Residual

	Spearman's rho
	Label Halal
	Correlation Coefficient
	1.000
	.742**
	.021

	
	
	Sig. (2-tailed)
	.
	.000
	.837

	
	
	N
	100
	100
	100

	
	Harga
	Correlation Coefficient
	.742**
	1.000
	-.001

	
	
	Sig. (2-tailed)
	.000
	.
	.988

	
	
	N
	100
	100
	100

	
	Unstandardized Residual
	Correlation Coefficient
	.021
	-.001
	1.000

	
	
	Sig. (2-tailed)
	.837
	.988
	.

	
	
	N
	100
	100
	100

	**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).


	Variables Entered/Removeda

	Model
	Variables Entered
	Variables Removed
	Method

	1
	Harga, Label Halalb
	.
	Enter

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

	b. All requested variables entered.


	Model Summaryb

	Model
	R
	R Square
	Adjusted R Square
	Std. Error of the Estimate

	1
	.855a
	.731
	.726
	3.14213

	a. Predictors: (Constant), Harga, Label Halal

	b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


	ANOVAa

	Model
	Sum of Squares
	Df
	Mean Square
	F
	Sig.

	1
	Regression
	2603.710
	2
	1301.855
	131.860
	.000b

	
	Residual
	957.680
	97
	9.873
	
	

	
	Total
	3561.390
	99
	
	
	

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

	b. Predictors: (Constant), Harga, Label Halal


	Coefficientsa

	Model
	Unstandardized Coefficients
	Standardized Coefficients
	t
	Sig.
	Collinearity Statistics

	
	B
	Std. Error
	Beta
	
	
	Tolerance
	VIF

	1
	(Constant)
	7.026
	2.082
	
	3.374
	.001
	
	

	
	Label Halal
	.085
	.090
	.080
	.950
	.344
	.394
	2.535

	
	Harga
	.780
	.083
	.792
	9.442
	.000
	.394
	2.535

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


	Residuals Statisticsa

	
	Minimum
	Maximum
	Mean
	Std. Deviation
	N

	Predicted Value
	15.6854
	49.4663
	40.1900
	5.12836
	100

	Residual
	-7.78373
	11.93637
	.00000
	3.11023
	100

	Std. Predicted Value
	-4.778
	1.809
	.000
	1.000
	100

	Std. Residual
	-2.477
	3.799
	.000
	.990
	100

	a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian


Lampiran 10 : Tabel r Product Momen


Lampiran 11 : Tabel Nilai untuk Distribusi F
[image: image23.jpg]— df untuk pembilang (N1)
penyebut
(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15
1| 161 | 199 | 216 | 225| 230 | 234 | 237 | 239 | 241 | 242 | 243 | 244 | 245| 245 | 246
2| 1851 | 19.00 | 19.16 | 19.25 | 19.30 | 19.33 | 19.35 | 19.37 | 19.38 | 19.40 | 19.40 | 19.41 | 19.42 | 19.42 | 19.43
3[1013 | 955| 928 | 912 | 901| 894 | 889 | 885 | 881 | 879| 876 | 874 | 873 | 871 | 870
4| 7.71| 694 | 659 | 639 | 626| 616 | 6.09 | 6.04 | 600 | 596 | 594 | 591 | 589 | 587 | 586
5| 661| 579 | 541 519 | 505 | 495 | 488 | 482 | 477 | 474 | 470 | 468 | 466 | 4.64 | 462
6| 599 | 514 | 476 | 453 | 439 | 428 | 421| 415| 410 | 406 | 403 | 400 | 398 | 3.96 | 394
7| 559 | 474 | 435 | 412| 397 | 387 | 379 | 373 | 368| 364 | 360 | 357 | 355| 353 | 351
8| 532 | 446 | 407 | 384 | 369 | 358 | 350| 344 | 339| 335| 331 328 | 326 | 324 | 322
9| 512 | 426 | 386 | 363 | 348 | 337 | 329| 323| 318| 314 | 310 3.07 | 3.05| 3.03| 3.01
10| 496 | 410 | 371 | 348 | 333 | 322 344 | 307 | 302| 298| 294 | 291 | 289 | 28 | 285
11| 484 | 398 | 359 | 336 | 320| 309 | 301 | 295| 290 | 285 | 282 | 279 | 276 | 274 | 272
12| 475| 389 | 349 | 326| 311 | 300 | 291 | 285 | 280 | 275| 272| 269 | 266 | 264 | 262
13| 467 | 381 341 | 318 | 303 | 292 | 283 | 277 | 271 | 267 | 263 | 260 | 258 | 255 | 253
14| 460 | 374 | 334 | 311 296 | 285 | 276 | 270 | 265| 260 | 257 | 253 | 251 248 | 246
15| 454 | 368 | 329 | 306 | 290 | 279 | 271 | 264 | 259 | 254 | 251 248 | 245| 242 | 240
16 | 449 | 363 | 324 | 301 285 | 274 | 266 | 259 | 254 | 249 | 246 | 242 | 240 | 237 | 235
17 | 445 | 359 | 320 | 296 | 281 | 270 | 261 | 255 | 249 | 245| 241 238 | 235 | 233 | 231
18 | 441 | 355| 316 | 293 | 277 | 266 | 258 | 251 | 246 | 241 | 237 | 234 | 231 229 | 227
19 | 438 | 352 | 313 | 290 | 274 | 263 | 254 | 248 | 242 | 238 | 234 | 231 | 228 | 226 | 223
20| 435| 349 310 | 287 | 271| 260 | 251 | 245 | 239 | 235| 231 228 | 225| 222 220
21| 432 | 347 | 307 | 284 | 268 | 257 | 249 | 242 | 237 | 232 | 228 | 225| 222 220 | 218
22| 430 | 344 | 305| 282 | 266 | 255| 246 | 240 | 234 | 230 | 226 | 223 | 220 | 2147 | 215
23| 428 | 342| 303 | 280 | 264 | 253 | 244 | 237 | 232| 227 | 224 | 220| 218 | 215 | 213
24| 426 | 340 301 | 278 | 262 | 251 242 | 236 | 230 | 225| 222 218 | 215 | 213 | 211
25| 424 | 339 299 | 276 | 260 | 249 | 240 | 234 | 228 | 224 | 220 | 216 | 214 | 211 2.09
26| 423 | 337 298| 274 | 259 | 247 | 239 | 232 | 227 | 222| 218 | 215| 212 | 209 | 207
27| 421 | 335 296 | 273 | 257 | 246| 237 | 231 | 225| 220 | 217 | 213 | 210 | 208 | 206
28| 420 | 334 295 | 271 256 | 245 | 236 | 229 | 224 | 219| 215| 212 | 209 | 206 | 204
29| 418 | 333 | 293 | 270 | 255 | 243 | 235| 228 | 222| 218 | 214 | 210 | 208 | 205 | 203
30| 417 | 332 | 292 | 269 | 253 | 242| 233 | 227 | 221| 216 | 213 | 209 | 206 | 204 | 201
31| 416 | 330 | 291 | 268 | 252 | 241 | 232| 225| 220 | 215 | 211 | 208 | 205| 203 | 200
32| 415| 329 | 290 | 267 | 251 | 240 | 231 | 224 | 219 | 214 | 210 | 207 | 204 | 201 | 1.99
33| 414 | 328 | 289 | 266 | 250 | 239 | 230 | 223 | 218 | 213 | 209 | 206 | 203 | 200 | 1.98
34| 413 | 328 | 288 | 265| 249 | 238 | 229| 223 | 217 | 212 | 208 | 205| 202 | 199 | 1.97
35| 412 | 327 | 287 | 264 | 249 | 237 | 229 | 222| 216 | 211 | 207 | 204 | 201 | 199 | 1.96
36| 411| 326 | 287 | 263 | 248 | 236 | 228 | 221 | 215| 211 | 207 | 203 | 200 | 198 | 1.95
37| 411 | 325 286 | 263 | 247 | 236 | 227 | 220 | 214 | 210 | 206 | 202 | 200 | 197 | 195
38| 410 | 324 | 285 | 262 | 246| 235| 226 | 219 | 214 | 209 | 205| 202 | 199 | 196 | 194
39| 409 | 324 | 285 | 261 246 | 234 | 226 | 219 | 213 | 208 | 204 | 201 198 | 195 | 193
40| 408 | 323 | 284 | 261 | 245| 234 | 225| 218 | 212 | 208 | 204 | 200 | 197 | 195 | 192
41| 408 | 323 | 283 | 260 | 244 | 233 | 224 | 217 | 212| 207 | 203 | 200 | 197 | 194 | 192
42| 407 | 322| 283 | 259 | 244 | 232| 224 | 217 | 211| 206 | 203 | 199 | 196 | 1.94 | 1.91
43| 407 | 321 | 282 | 259 | 243 | 232| 223 | 216 | 211 | 206 | 202 | 199 | 196 | 1.93 | 1.91
44| 406 | 321 | 282 | 258 | 243 | 231 | 223 | 216 | 210 | 205 | 201 | 198 | 195 | 192 | 1.90
45| 406 | 320 | 281 | 258 | 242 | 231 222 | 215| 210 | 2.05| 201 197 | 194 | 192 | 189
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Lampiran 12 : Tabel Nilai untuk Distribusi t
[image: image27.jpg]Titik Persentase Distribusi t (df = 1 —40)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
1 1.00000 3.07768 6.31375 12.70620 31.82052 63.65674 | 318.30884
2 0.81650 1.88562 291999 4.30265 6.96456 9.92484 | 2232712
3 0.76489 1.63774 2.35336 3.18245 4.54070 5.84091 10.21453
4 0.74070 1.53321 213185 2.77645 3.74695 4.60409 717318
5 0.72669 1.47588 2.01505 2.57058 3.36493 4.03214 5.89343
6 0.71756 1.43976 1.94318 2.44691 3.14267 3.70743 5.20763
7 071114 1.41492 1.89458 2.36462 299795 3.49948 478529
8 0.70639 1.39682 1.85955 2.30600 2.89646 3.35539 4.50079
9 0.70272 1.38303 1.83311 2.26216 2.82144 3.24984 4.29681
10 0.69981 1.37218 1.81246 222814 276377 3.16927 4.14370
" 0.69745 1.36343 1.79588 2.20099 271808 3.10581 4.02470
12 0.69548 1.35622 1.78229 2.17881 268100 3.05454 3.92963
13 0.69383 1.35017 1.77093 2.16037 265031 3.01228 3.85198
14 0.69242 1.34503 1.76131 2.14479 262449 297684 3.78739
15 0.69120 1.34061 1.75305 213145 260248 2.94671 3.73283
16 0.69013 1.33676 1.74588 2.11991 258349 292078 3.68615
17 0.68920 1.33338 1.73961 2.10982 2.56693 2.89823 3.64577
18 0.68836 1.33039 1.73406 2.10092 255238 287844 3.61048
19 0.68762 1.32773 1.72913 2.09302 253948 2.86093 3.57940
20 0.68695 1.32534 1.72472 2.08596 252798 2.84534 3.55181
21 0.68635 1.32319 1.72074 2.07961 251765 283136 3.52715
22 0.68581 1.32124 1.71714 2.07387 250832 281876 3.50499
23 0.68531 1.31946 1.71387 2.06866 2.49987 2.80734 3.48496
24 0.68485 1.31784 1.71088 2.06390 249216 2.79694 3.46678
25 0.68443 1.31635 1.70814 2.05954 248511 278744 3.45019
26 0.68404 1.31497 1.70562 2.05553 247863 277871 3.43500
27 0.68368 1.31370 1.70329 2.05183 247266 277068 3.42103
28 0.68335 1.31253 1.70113 2.04841 246714 2.76326 3.40816
29 0.68304 1.31143 1.69913 2.04523 246202 2.75639 3.39624
30 0.68276 1.31042 1.69726 2.04227 245726 2.75000 3.38518
31 0.68249 1.30946 1.69552 2.03951 245282 2.74404 3.37490
32 0.68223 1.30857 1.69389 2.03693 2.44868 2.73848 3.36531
33 0.68200 1.30774 1.69236 2.03452 244479 273328 3.35634
34 0.68177 1.30695 1.69092 2.03224 244115 272839 3.34793
35 0.68156 1.30621 1.68957 2.03011 243772 272381 3.34005
36 0.68137 1.30551 1.68830 2.02809 243449 271948 3.33262
37 0.68118 1.30485 1.68709 2.02619 243145 271541 3.32563
38 0.68100 1.30423 1.68595 2.02439 242857 271156 3.31903
39 0.68083 1.30364 1.68488 2.02269 242584 270791 3.31279
40 0.68067 1.30308 1.68385 2.02108 242326 2.70446 3.30688
Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung
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[image: image28.jpg]Titik Persentase Distribusi t (df =41 — 80)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
4 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 270118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 241847 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 241625 269510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 201537 241413 269228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 241212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 241019 2.68701 3.27710
a7 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 268220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 240489 267995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 240172 267572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 267373 3.25451
53 067915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 267182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 239741 266998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 266822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 266329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 239123 266176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 239012 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 265886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 265748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 265485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 265239 3.21837
67 067817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 265122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 238245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
! 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 237852 2.64487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 237780 264391 3.20406
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 237710 2.64298 3.20249
76 067773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096
7 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 237576 264120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 237511 264034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 237387 2.63869 3.19526
Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung
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[image: image29.jpg]Titik Persentase Distribusi t (df =81 -120)

\Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 237327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 263712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 237212 263637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 237156 263563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 237102 263491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 263421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 263353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 263220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 263157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 067717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 263033 3.18119
93 067714 1.29072 1.66140 1.98580 236712 262973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 262915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 317731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 262747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 262589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 236310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 262393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 236170 262256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 262126 3.16598
11 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 236010 262044 3.16460
13 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 261964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 261926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 261888 3.16198
17 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 261850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 261778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 261742 3.15954

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung
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[image: image30.jpg]Titik Persentase Distribusi t (df = 121 —-160)

y 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
121 0.67652 1.28859 1.65754 1.97976 2.35756 2.61707 3.15895
122 0.67651 1.28853 1.65744 1.97960 2.35730 261673 3.15838
123 0.67649 1.28847 1.65734 1.97944 2.35705 261639 3.15781
124 0.67647 1.28842 1.65723 1.97928 2.35680 2.61606 3.15726
125 0.67646 1.28836 1.65714 1.97912 2.35655 261573 3.15671
126 0.67644 1.28831 1.65704 1.97897 2.35631 2.61541 3.15617
127 0.67643 1.28825 1.65694 1.97882 2.35607 261510 3.15565
128 0.67641 1.28820 1.65685 1.97867 2.35583 261478 3.15512
129 0.67640 1.28815 1.65675 1.97852 2.35560 2.61448 3.15461
130 0.67638 1.28810 1.65666 1.97838 2.35537 261418 3.15411
131 0.67637 1.28805 1.65657 1.97824 2.35515 261388 3.15361
132 0.67635 1.28800 1.65648 1.97810 2.35493 261359 3.15312
133 0.67634 1.28795 1.65639 1.97796 2.35471 261330 3.15264
134 0.67633 1.28790 1.65630 1.97783 2.35450 2.61302 3.15217
135 0.67631 1.28785 1.65622 1.97769 2.35429 261274 3.15170
136 0.67630 1.28781 1.65613 1.97756 2.35408 2.61246 3.15124
137 0.67628 1.28776 1.65605 1.97743 2.35387 261219 3.15079
138 0.67627 1.28772 1.65597 1.97730 2.35367 261193 3.15034
139 0.67626 1.28767 1.65589 1.97718 2.35347 2.61166 3.14990
140 0.67625 1.28763 1.65581 1.97705 2.35328 2.61140 3.14947
141 0.67623 1.28758 1.65573 1.97693 2.35309 261115 3.14904
142 0.67622 1.28754 1.65566 1.97681 2.35289 2.61090 3.14862
143 0.67621 1.28750 1.65558 1.97669 2.35271 2.61065 3.14820
144 0.67620 1.28746 1.65550 1.97658 2.35252 2.61040 3.14779
145 0.67619 1.28742 1.65543 1.97646 2.35234 261016 3.14739
146 0.67617 1.28738 1.65536 1.97635 2.35216 2.60992 3.14699
147 0.67616 1.28734 1.65529 1.97623 235198 2.60969 3.14660
148 0.67615 1.28730 1.65521 1.97612 2.35181 2.60946 3.14621
149 0.67614 1.28726 1.65514 1.97601 2.35163 2.60923 3.14583
150 0.67613 1.28722 1.65508 1.97591 235146 2.60900 3.14545
151 0.67612 1.28718 1.65501 1.97580 2.35130 2.60878 3.14508
152 0.67611 1.28715 1.65494 1.97569 235113 2.60856 3.14471
153 0.67610 1.28711 1.65487 1.97559 2.35097 2.60834 3.14435
154 0.67609 1.28707 1.65481 1.97549 2.35081 260813 3.14400
155 0.67608 1.28704 1.65474 1.97539 2.35065 2.60792 3.14364
156 0.67607 1.28700 1.65468 1.97529 2.35049 2.60771 3.14330
157 0.67606 1.28697 1.65462 1.97519 2.35033 260751 3.14295
158 0.67605 1.28693 1.65455 1.97509 2.35018 2.60730 3.14261
159 0.67604 1.28690 1.65449 1.97500 2.35003 2.60710 3.14228
160 0.67603 1.28687 1.65443 1.97490 2.34988 2.60691 3.14195

Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung
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[image: image31.jpg]Titik Persentase Distribusi t (df =41 — 80)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
4 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 270118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 241847 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 241625 269510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 201537 241413 269228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 241212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 241019 2.68701 3.27710
a7 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 268220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 240489 267995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 240172 267572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 267373 3.25451
53 067915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 267182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 239741 266998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 266822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 266329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 239123 266176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 239012 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 265886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 265748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 265485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 265239 3.21837
67 067817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 265122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 238245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
! 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
72 0.67791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733
73 0.67787 1.29326 1.66600 1.99300 237852 2.64487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 237780 264391 3.20406
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 237710 2.64298 3.20249
76 067773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 2.64208 3.20096
7 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 237576 264120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 237511 264034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663
80 0.67757 1.29222 1.66412 1.99006 237387 2.63869 3.19526
Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung
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[image: image32.jpg]Titik Persentase Distribusi t (df =81 -120)

\Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 237327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 263712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 237212 263637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 237156 263563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 237102 263491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 263421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 263353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 263220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 263157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 067717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 263033 3.18119
93 067714 1.29072 1.66140 1.98580 236712 262973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 262915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 317731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 262747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 262589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 236310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 262393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 236170 262256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 262126 3.16598
11 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 236010 262044 3.16460
13 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 261964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 261926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 261888 3.16198
17 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 261850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 261778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 261742 3.15954

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung
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[image: image33.jpg]Titik Persentase Distribusi t (df = 121 —-160)

y 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
121 0.67652 1.28859 1.65754 1.97976 2.35756 2.61707 3.15895
122 0.67651 1.28853 1.65744 1.97960 2.35730 261673 3.15838
123 0.67649 1.28847 1.65734 1.97944 2.35705 261639 3.15781
124 0.67647 1.28842 1.65723 1.97928 2.35680 2.61606 3.15726
125 0.67646 1.28836 1.65714 1.97912 2.35655 261573 3.15671
126 0.67644 1.28831 1.65704 1.97897 2.35631 2.61541 3.15617
127 0.67643 1.28825 1.65694 1.97882 2.35607 261510 3.15565
128 0.67641 1.28820 1.65685 1.97867 2.35583 261478 3.15512
129 0.67640 1.28815 1.65675 1.97852 2.35560 2.61448 3.15461
130 0.67638 1.28810 1.65666 1.97838 2.35537 261418 3.15411
131 0.67637 1.28805 1.65657 1.97824 2.35515 261388 3.15361
132 0.67635 1.28800 1.65648 1.97810 2.35493 261359 3.15312
133 0.67634 1.28795 1.65639 1.97796 2.35471 261330 3.15264
134 0.67633 1.28790 1.65630 1.97783 2.35450 2.61302 3.15217
135 0.67631 1.28785 1.65622 1.97769 2.35429 261274 3.15170
136 0.67630 1.28781 1.65613 1.97756 2.35408 2.61246 3.15124
137 0.67628 1.28776 1.65605 1.97743 2.35387 261219 3.15079
138 0.67627 1.28772 1.65597 1.97730 2.35367 261193 3.15034
139 0.67626 1.28767 1.65589 1.97718 2.35347 2.61166 3.14990
140 0.67625 1.28763 1.65581 1.97705 2.35328 2.61140 3.14947
141 0.67623 1.28758 1.65573 1.97693 2.35309 261115 3.14904
142 0.67622 1.28754 1.65566 1.97681 2.35289 2.61090 3.14862
143 0.67621 1.28750 1.65558 1.97669 2.35271 2.61065 3.14820
144 0.67620 1.28746 1.65550 1.97658 2.35252 2.61040 3.14779
145 0.67619 1.28742 1.65543 1.97646 2.35234 261016 3.14739
146 0.67617 1.28738 1.65536 1.97635 2.35216 2.60992 3.14699
147 0.67616 1.28734 1.65529 1.97623 235198 2.60969 3.14660
148 0.67615 1.28730 1.65521 1.97612 2.35181 2.60946 3.14621
149 0.67614 1.28726 1.65514 1.97601 2.35163 2.60923 3.14583
150 0.67613 1.28722 1.65508 1.97591 235146 2.60900 3.14545
151 0.67612 1.28718 1.65501 1.97580 2.35130 2.60878 3.14508
152 0.67611 1.28715 1.65494 1.97569 235113 2.60856 3.14471
153 0.67610 1.28711 1.65487 1.97559 2.35097 2.60834 3.14435
154 0.67609 1.28707 1.65481 1.97549 2.35081 260813 3.14400
155 0.67608 1.28704 1.65474 1.97539 2.35065 2.60792 3.14364
156 0.67607 1.28700 1.65468 1.97529 2.35049 2.60771 3.14330
157 0.67606 1.28697 1.65462 1.97519 2.35033 260751 3.14295
158 0.67605 1.28693 1.65455 1.97509 2.35018 2.60730 3.14261
159 0.67604 1.28690 1.65449 1.97500 2.35003 2.60710 3.14228
160 0.67603 1.28687 1.65443 1.97490 2.34988 2.60691 3.14195

Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com), 2010

Page 4





Lampiran 13 : Kartu Seminar Proposal
[image: image34.emf]
[image: image35.emf]

Lampiran 14 : Kartu Bimbingan Skripsi
[image: image36.emf]

Lampiran 15 : Surat Keputusan Pembimbing
[image: image37.emf]

Lampiran 16 : Daftar Riwayat Hidup
RIWAYAT HIDUP PENELITI
Nama



: Dwi Rizky Larasati
Jenis Kelamin


: Perempuan

Tempat Tanggal Lahir

: Jakarta, 9 Februari 1998

Agama



: Islam

Alamat
 : Ujung Harapan, Gang Abadi XI, RT005/RW043,
                                               No.45, Kel. Bahagia, Kec. Babelan, Bekasi.

Kewarganegaraan

: Indonesia

Pekerjaan


: Pelajar/Mahasiswa

E-mail



: dwirizkylarasati09@gmail.com 
No. HP


: 082122960852
Riwayat Pendidikan Formal

1. 2004 – 2010

: SDN Kaliabang Tengah 4 Bekasi
2. 2010 – 2013

: SMP Negeri 38 Bekasi

3. 2013 – 2016 

: SMA Taman Harapan 1 Bekasi

4. 2016 – 2020

: Fakultas Ekonomi (FE) Universitas Islam “45”

  Bekasi – Strata 1 Jurusan Manajemen 










Indikator:


Gambar


Tulisan


Kombinasi gambar dan tulisan


Menempel pada kemasan


Sumber : (Utami, 2013:27)





Label Halal


(X1)











Indikator:


Pengenalan Masalah


Pencarian Informasi


Evaluasi Alternatif


Keputusan Pembelian


Perilaku Pasca Pembelian


Sumber : Kotler dan Keller (2009)





Keputusan Pembelian


(Y)

















Indikator:


Keterjangkauan harga


Daya saing harga


Kesesuaian harga dengan kualitas produk


Kesesuaian harga dengan manfaat 


Sumber : Kotler dan Amstrong (2008)





Harga


(X2)








ii
iii

